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คํานาํ 

สํานักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ไดดําเนิน

โครงการเพ่ิมประสิทธิภาพการวัดมูลคากิจกรรมเศรษฐกิจดิจิทัล กิจกรรมการวัด

ระดับการการเติบโตทางเศรษฐกิจจากการวิเคราะหผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ

อันเปนผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Contribution to GDP) ระยะที่ 2 สําหรับ

ปงบประมาณ พ.ศ. 2563 โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการดําเนินการ

พัฒนาขอมูลและประมาณการมูลคาและระดับการเติบโตของกิจกรรมทาง

เศรษฐกิจดิจิทัลในภาพรวมของประเทศใหครอบคลุมกิจกรรมเศรษฐกิจ 

ในสถานการณปจจุบันที่กาวเขาสูยุคเทคโนโลยีดิจิทัลใหครบถวนมากขึ้น ซึ่งเปน

กิจกรรมที่ตอเน่ืองจากโครงการในระยะที่ 1 ดําเนินการในปงบประมาณ พ.ศ. 2562 

ที่ผานมา 

การศึกษาและการประมาณคาผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผลจาก

เทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Contribution to GDP) ในระยะที่ 2 น้ีจัดทําบนพ้ืนฐาน

กรอบแนวคิดของระบบบัญชีประชาชาติสากล (System of National Accounts 

2008: 2008 SNA) และกรอบแนวทางการจัดทํา Digital Supply and Use 

Table (DSUT) ของ OECD เชนเดียวกับระยะที่ 1 โดยมีจุดมุงหมายเพ่ือยกระดับ

การพัฒนาไปสู Digital Economy Satellite Account (DESA) หรือบัญชีประชาชาติ

ดานเศรษฐกิจดิจิทัลที่นับเปนบัญชีบริวารหน่ึงของระบบบัญชีประชาชาติ เพ่ือให

ไดขอมูลสถิติที่สามารถใชเปนเครื่องมือในการวัดระดับการเติบโตทางเศรษฐกิจ

จากการวิเคราะหผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล

ไดอยางมีประสิทธิภาพตามมาตรฐานสากล สามารถใชประโยชนสนับสนุนการจัดทํา

นโยบายและมาตรการทางเศรษฐกิจตาง ๆ ที่เก่ียวของ รวมถึงสามารถใชเปน
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ตัวช้ีวัดความกาวหนาของประเทศไทย สามารถเปรียบเทียบกับตางประเทศ และ

ใชประกอบการศึกษาวิเคราะหวิจัย ในสวนที่เกี่ยวของตอไป 

รายงานฉบับน้ีไดนําเสนอ กรอบแนวคิด นิยาม การวัดคา การจําแนก

หมวดหมูตาง ๆ และวิธีการศึกษา รวมทั้งนําเสนอผลการจัดทําและการวิเคราะห

ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Contribution 

to GDP ทั้ง 3 ดาน คือ ดานการผลิต ดานรายจาย และดานรายได สําหรับขอมูล

ป 2560 - 2562 สํานักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 

ขอขอบคุณบุคคลและหนวยงานภาครัฐ และภาคเอกชนที่ไดใหความอนุเคราะห

ขอมูล ตลอดจนขอคิดเห็นและขอเสนอแนะตาง ๆ ที่เปนประโยชนตอการพัฒนา

และจัดทําผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผลจากเทคโนโลยีด ิจ ิท ัล 

(Digital Contribution to GDP) ของประเทศไทยในระยะที่ 2 น้ี ใหมีความถูกตอง

สมบูรณ สํานักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติหวังเปน

อยางย่ิงวาจะไดรับความอนุเคราะหขอมูลและขอเสนอแนะตาง ๆ ที่เก่ียวของ 

เพ่ือการจัดทําและพัฒนาการจัดทําผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผลจาก

เทคโนโลยีดิจิทัลของประเทศไทยใหมีความตอเน่ือง และมีความถูกตองสมบูรณ

ตอไป 
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บทสรปุผูบริหาร 

โครงการเพ่ิมประสิทธิภาพการวัดมูลคากิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัล 

กิจกรรมการวัดระดับการเติบโตทางเศรษฐกิจจากการวิเคราะหผลิตภัณฑมวลรวม

ในประเทศอันเปนผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Contribution to GDP) 

ระยะที ่ 2 ดําเนินการโดยสํานักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและ

สังคมในปงบประมาณ 2563 มีวัตถุประสงคเพ่ือรวบรวมขอมูลและประมาณการ

มูลคาและระดับการเติบโตของกิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัลเบ้ืองตน โดยครอบคลุม

ทั้งในสวนการศึกษากรอบนิยาม ขอบเขตของเศรษฐกิจดิจิทัล และกระบวนการ

วัดคาทางสถิติที่สามารถแสดงมูลคาของภาคการผลิตรายไดและการใชจาย 

โดยเปรียบเทียบกับสัดสวนภาคการผลิตที่ใชดิจิทัลและไมใชดิจิทัล พรอมทั้งจัดทํา

การสมดุล (Balancing) ระหวางภาคการผลิต รายได และรายจาย เพ่ือตรวจสอบ

ความถูกตองและสอดคลองกันระหวางผลการจัดทําทั้ง 3 ดานดังกลาว เพ่ือให

ขอมูลสถิติที่จัดทําขึ้นมีความนาเช่ือถือ ถูกตอง สะทอนขอเท็จจริงและได

มาตรฐานสากล สําหรับใชประโยชนในการกําหนดกรอบแนวทางการวาง

ยุทธศาสตรการพัฒนาดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคมของประเทศไดอยางถูกตอง 

การศึกษา Digital Contribution to GDP ในระยะที่ 2 ไดดําเนินการจัดทํา

ตามกรอบมาตรฐานสากล ไดแก กรอบแนวทางการจัดทําบัญชีประชาชาติสากลลาสุด 

หรือระบบบัญชีประชาชาติ ค.ศ. 2008 (System of National Accounts 2008 : 2008 

SNA) และกรอบแนวทางการจัดทํา Digital Supply and Use Table (DSUT) 

ของ OECD โดยมีแนวทางการศึกษาและพัฒนา Digital supply and use table 

ในกรณีของประเทศไทย (TDSUT) และมีจุดมุงหมายใหสามารถพัฒนาไปสู 

Digital Economy Satellite Account (DESA) ห รื อ บัญ ชีป ร ะช าช า ติ ด า น

เศรษฐกิจดิจิทัลที่นับเปนบัญชีบริวาร (Satellite account) บัญชีหน่ึงของระบบ
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บัญชีประชาชาติ ซึ่งจะมีความสอดคลองทั้งในดานกรอบนิยาม ขอบเขต การจําแนก

หมวดหมู และการวัดคาตาง ๆ ตามระบบบัญชีประชาชาติของประเทศไทยและ

ระบบสากล เพ่ือใชเปนเครื่องมือที่สําคัญในการวัดระดับการเติบโตทางเศรษฐกิจ

จากการวิเคราะหผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศที่มีผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล รวมถึง

คาสถิติอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของ ไดอยางมีประสิทธิภาพ ทันสมัย ไดมาตรฐานสากล และ

สามารถเปรียบเทียบกับนานาประเทศได โดยเฉพาะการกําหนดนิยามและ

ความหมาย และขอบเขตของเศรษฐกิจดิจิทัล ไดมีการศึกษาเพ่ิมเติมจากระยะที่ 1 

โดยในระยะที่ 2 น้ี ไดเนนการพัฒนากรอบแนวคิดใหสอดคลองกับความกาวหนา

ทางวิชาการในระดับนานาชาติที่มีการศึกษาแลกเปลี่ยนกันระหวางประเทศเพ่ือ

กําหนดแนวทางการวัดคาเศรษฐกิจดิจิทัลใหเหมาะสม ชัดเจน สอดคลองกับ

การเปลี่ยนแปลงของระบบเศรษฐกิจของแตละประเทศที่ไดมีการเปลี่ยนแปลง

รูปแบบและพฤติกรรมไปคอนขางมาก 

ลาสุดในป ค.ศ. 2020 OECD ไดเผยแพรกรอบแนวคิดการกําหนดขอบเขต

เศรษฐกิจดิจิทัลไว 5 ระดับ คือ  

• The Core measure: เศรษฐกิจดิจิทัลในความหมายระดับพ้ืนฐาน

ครอบคลุมกิจกรรมทางเศรษฐกิจของการผลิตดิจิทัลคอนเทนตและ

สินคาและบริการสารสนเทศ 

• The Narrow measure: เศรษฐกิจดิจ ิท ัลในความหมายระดับ

แคบครอบคลุมเศรษฐกิจดิจิทัลในความหมายระดับพื้นฐานและ

รวมกิจกรรมทางเศรษฐกิจของธุรกิจที่พึ่งพาดิจิทัลเปนปจจัยใน

การดําเนินธุรกิจ 

• The Broad measure:เศรษฐกิจดิจิทัลในความหมายระดับกวาง 

ครอบคลุมเศรษฐกิจดิจิทัลในความหมายระดับพ้ืนฐาน ระดับแคบ 
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และรวมกิจกรรมทางเศรษฐกิจของธุรกิจที่ขยายตัวและเติบโตไดอยาง

มีนัยสําคัญ โดยการใชดิจิทัลเปนปจจัยการผลิตหลัก 

• Digital society: เศรษฐกิจดิจิทัลในความหมายระดับสมบูรณหรือ

สังคมดิจิทัลครอบคลุมเศรษฐกิจดิจิทัลในความหมายระดับพ้ืนฐาน 

ระดับแคบ ระดับกวาง และครอบคลุมบริการทางดิจิทัลที่ใหโดยไม

คิดเงิน (Free digital services) 

• The additional measure economic activity, digitally 

ordered and/ or digitally delivered:การวัดเศรษฐกิจดิจิทัล

ในอีกทางเลือกหนึ่ง ซึ่งพิจารณาจากลักษณะของธุรกรรมมากกวา

การจําแนกตามผลผลิตหรือกระบวนการผลิต โดยวิธีน้ีเปนการมุงเนน

วิธีการสั่งซื้อหรือนําสงไมไดขึ้นอยูกับผลผลิตหรือวิธีการผลิต 

การวัดคาเศรษฐกิจดิจิทัลในระยะที่ 2 จึงไดนําแนวคิดขางตนมาสังเคราะห

และประยุกตใชใหเหมาะสม โดยคํานึงถึงความเปนไปไดของขอมูลที่สามารถ

จัดหาไดในปจจุบัน และความสอดคลองกับวิธีการวัดคาทางเศรษฐกิจในระบบ

บัญชีประชาชาติ รวมทั้งทรัพยากรตาง ๆ ที่สนับสนุนการศึกษาวิจัยครั้งน้ี โดยการ

วัดมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล ในระยะที่ 2 

กลาวไดวาครอบคลุมกิจกรรมทางเศรษฐกิจทั้งถึงในระดับกวาง รวมถึงการ

พิจารณาลักษณะของธุรกรรม อยางไรก็ตามอาจไมครบถวนสมบูรณอันเน่ืองจาก

ขอจํากัดของขอมูลและทรัพยากรดังกลาว รวมถึงความชัดเจนของนิยามที่ยังอยู

ในระหวางการศึกษาและทดลองประยุกตใชของประเทศสมาชิกของ OECD 

สวนวิธีการวัดคายังคงยึดหลักการตามระบบบัญชีประชาชาติ โดยเฉพาะในสวน

ของการประมวลผลผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ หรือ GDP ที่มีวิธีการประมวลผล 
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3 ดาน (3 approaches) คือ ดานการผลิต (Production approach) ดานการใชจาย 

(Expenditure approach) และดานรายได (Income approach)  

• ดานการผลิต คอื วิธีการคํานวณหามลูคาเพ่ิมที่เกิดขึ้นจากกระบวนการ

ผลิตสินคาและบริการตาง ๆ ของกิจกรรมการผลิตทางเศรษฐกิจดิจทิัล 

• ดานรายจาย คือ การคํานวณมูลคาการใชจายขั้นสุดทายในระบบ

เศรษฐกิจ ในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัลประกอบดวยรายจายขั้นสุดทาย

เพ่ือการอุปโภคบริโภคของเอกชนรายจายขั้นสุดทายเพ่ือการอุปโภค

ของรัฐบาล การลงทุนถาวรหรือการสะสมทุนถาวรและการสงออก

และการนําเขาสินคาและบริการ 

• ดานรายได คือ การคํานวณรายไดที่เปนผลตอบแทนปจจัยการผลิต

ขั้นตน ไดแก คาตอบแทนแรงงาน สวนเกินจากการประกอบการ 

Mixed income คาเสื่อมราคา และภาษีการผลิตสุทธิ 

ขอมูลพ้ืนฐานที่ใชประกอบการวัดมูลคาเศรษฐกิจดิจิทัลจัดเก็บและ

รวบรวมขอมูลทางดานการเงินจากหนวยงานแหลงขอมูลที่เก่ียวของหรือขอมูล

ทุติยภูมิ และการรวบรวมขอมูลปฐมภูมิจากการสํารวจตัวอยาง โดยเนนวิธีการ

ทางสถิติที่ตอเน่ืองจากระยะที่ 1 และเพ่ิมเติมการสํารวจภาคครัวเรือนที่ดําเนิน

ธุรกิจออนไลน รวมทั้งการสํารวจภาคการผลิตหรือผูประกอบการภาคเอกชน

ดานดิจิทัล สวนดานการบริโภคไดมีการสํารวจครัวเรือน และหนวยงานภาครัฐ

ในสวนขององคการมหาชน ทั้งน้ีเพ่ือใหสามารถใชประกอบการประมวลผลและ

ประมาณคาประชากรสําหรับสรางตัวช้ีวัดมูลคาทางเศรษฐกิจของเศรษฐกิจดิจิทัล

ทั้งดานการผลิต ดานรายได และดานรายจาย โดยสามารถแสดงโครงสรางของ

เศรษฐกิจดิจิทัลแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงหรือคาอัตราการเจริญเติบโตทาง
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เศรษฐกิจ (Economic growth) ทั้งในระดับภาพรวมและรายยอย ตลอดจนคา 

Digital contribution to GDP ของประเทศ 

นอกจากน้ัน ไดจัดทําตอเน่ืองถึงบัญชีบริวารหรือบัญชีประชาชาติดาน

เศรษฐกิจดิจิทัล (Digital EconomySatellite Accounts : DESA) โดยใชเทคนิค

การสรางตารางอุปสงคและอุปทาน ดานดิจิทัล (Digital supply and use: DSUT) 

อีกทั้งในสวนของการจัดทํามูลคาผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผลจาก

เทคโนโลยีดิจิทัล นอกจากดําเนินการวัดคา ณ ราคาประจําป (At current 

market prices) ในครั้งน้ียังไดเพ่ิมการวัดในรูปมูลคาที่แทจริง (Real terms) โดย

ใช เทคนิคการวัดคาแบบปริมาณลูกโซ  (Chain Volume Measures: CVM) 

เพ่ือใหสอดคลองกับการวัดคา GDP ที่แทจริงของประเทศ โดยมูลคาที่แทจริงแสดง

ใหเห็นการเปลี่ยนแปลงในเชิงปริมาณที่แทจริงในชวงเวลาหน่ึง ๆ โดยไมมี

ผลกระทบของราคาหรือไดขจัดผลของราคาออกไปแลว 

การวัดมูลคาเศรษฐกิจดิจิทัลทั้ง 3 ดาน ในครั้งน้ี ไดจัดเก็บขอมูลป 2562 

พรอมทั้งปรับปรุงขอมูลยอนหลังถึงป 2560 เพื่อใหไดขอมูลสถิติอนุกรมเวลาที่

สามารถบงชี้ทิศทางการเปลี่ยนแปลงระดับการพัฒนาที่มีความตอเน่ืองเปนเวลา 

3 ป โดยมีผลการประมาณมูลคากิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัลหรือผลิตภัณฑมวล

รวมในประเทศอันเปนผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Contribution to GDP) 

ในชวงป 2560 - 2562 ดังน้ี 

ดานการผลิต (Production approach)  

มูลคาการผลิตสินคาและบริการในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัลมีแนวโนม

เพิ่มขึ้นตั้งแตป 2560 จนถึง ป 2562 สามารถสรางมูลคาเพ่ิม ณ ราคาประจําป 

(At current market prices) ในภาพรวมถึง 1,322,061 ลานบาท 1,619,448 
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ลานบาท และ 1,902,652 ลานบาท ตามลําดับ โดยมีอัตราการขยายตัวสูงถึงรอยละ 

22.5 ในป 2561 และขยายตัวตอเน่ืองในป 2562 รอยละ 17.5 

เมื่อเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ ณ ราคาประจําป ซึ่งมี

มูลคา 15,488,664 ลานบาท 16,368,711 ลานบาท และ 16,898,086 ลานบาท 

ในป 2560 - 2562 พบวา มูลคาเพิ่มของเศรษฐกิจดิจิทัลมีสัดสวนตอผลิตภัณฑ

มวลรวมในประเทศ (Digital Contribution to GDP) อยูที่รอยละ 8.54 รอยละ 

9.89 และรอยละ 11.26 ตามลําดับ โดยคาสัดสวนน้ีมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยาง

ตอเน่ืองตลอดระยะเวลา 3 ปดังกลาว สะทอนภาพใหเห็นวาระบบเศรษฐกิจไทย

บางสวนไดปรับตัวเขาสูเศรษฐกิจยุคใหมที่เนนการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต 

การคา และการลงทุน โดยใชเทคโนโลยีสื่อสารดิจิทัลหรืออินเทอรเน็ตในการ

ดําเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจในสัดสวนที่มากขึ้นเมื่อเทียบกับการดําเนินกิจกรรม

ทางเศรษฐกิจในรูปแบบเดิม (Traditional economy) 

ตารางที่ 1 มูลคาเศรษฐกิจดิจิทัลเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ 

 (GDP) ในป 2560 - 2562 

 

มูลคา ณ ราคาประจําป 
(ลานบาท) 

อัตราเพ่ิม 
(%) 

2560 2561 2562 2561 2562 
มูลคาเพ่ิมเศรษฐกิจดิจิทัล 
(Value added) 1,322,061 1,619,448 1,902,652 22.5 17.5 

ผลิตภัณฑมวลรวม 
ในประเทศ (GDP) 15,488,664 16,368,711 16,898,086 5.68 3.23 

สัดสวนเศรษฐกิจดิจิทัล (%) 
(Digital Contribution 
to GDP) 

8.54% 9.89% 11.26%   
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ผลการวัดคาเศรษฐกิจดิจิทัลดานการผลิต ที่แทจริงแบบปริมาณลูกโซ หรือ 

CVM ขยายตัวในระดับสูงรอยละ 22.4 และ รอยละ 16.8 ในป 2561 และ 2562 

ตามลําดับ เปนผลมาจากการเติบโตของกิจกรรมพาณิชยอิเล็กทรอนิกส การสื่อสาร

โทรคมนาคม บริการทางดิจิทัล และกิจกรรมที่เก่ียวเน่ืองกับอินเทอรเน็ตตาง ๆ

ขณะที่ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ หรือ GDP ที่แทจริงแบบปริมาณลูกโซ 

ขยายตัวรอยละ 4.2 ในป 2561 และรอยละ 2.3 ในป 2562 สะทอนใหเห็นถึงการ

เติบโตของกิจกรรมเศรษฐกิจอ่ืน ๆ ในระยะเวลา 2 ปดังกลาวที่ขยายตัวตํ่ากวา

อยางมีนัยสําคัญดวยปจจัยที ่มาจากกิจกรรมเศรษฐกิจอื่น ๆ โดยเฉพาะการ

ชะลอตัวของภาคการผลิตที่เกี่ยวเน่ืองกับดานการสงออก และการทองเที่ยว  

แผนภูมิที่ 1 เปรียบเทียบอัตราเพ่ิมของมูลคาเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital GDP) และ 
 ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ (GDP) : มูลคาที่แทจริง แบบปริมาณ 
 ลูกโซ (CVM) ป 2561 และ 2562 

 

ดานรายได (Income approach)  

การวัดคาเศรษฐกิจดิจิทัลดานรายได จําแนกรายการตามผลตอบแทน

ปจจัยการผลิต 5 รายการหลัก ประกอบดวย คาตอบแทนแรงงานมีมูลคา 

22.4 %

16.8 %

4.2 %
2.3 %

 -
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Digital GDP GDP ท้ังประเทศ 
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517,443 ลานบาท 598,939 ลานบาท และ 722,300 ลานบาท คิดเปนสัดสวน

ตอรายไดรวมสูงที่สุด คือ รอยละ 39.14 รอยละ 36.98 และรอยละ 37.96 ในป 2560 

ป 2561 และป 2562 ตามลําดับ สวนรายการอ่ืน ๆ รองลงมา คือ สวนเกินจาก

การประกอบการ ซึ่งเปนรายไดที่เจาของกิจการไดรับ มีมูลคา 640,482 ลานบาท 

ในป 2562 คิดเปนสัดสวนรอยละ 33.66 รายการ Mixed income ซึ่งเปนรายได

ของธุรกิจสวนบุคคล มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นจาก 89,874 ลานบาท ในป 2560 

ยกระดับขึ้นเปน 183,670 ลานบาท และ 275,553 ลานบาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 

11.34 และรอยละ 14.48 ในป 2561 และ 2562 ตามลําดับ เปนผลมาจากธุรกิจ

การขายสินคาและบริการออนไลนที่เติบโตคอนขางมาก สวนรายการภาษี

การผลิตสุทธิ และคาเสื่อมราคา ในป 2562 มีสัดสวนรอยละ 5.77 และรอยละ 

8.12 ของรายไดรวมตามลําดับ  

ตารางที่ 2 รายไดผลตอบแทนปจจัยการผลิตในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล (ลานบาท)  

 ในป 2560 - 2562 

 มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) 
2560 2561 2562 2562 2561 2562 

คาตอบแทน
แรงงาน 

 517,443   598,939   722,300  39.14 36.98 37.96 

Mixed income  89,874   183,670   275,553  6.80 11.34 14.48 
สวนเกินจากการ
ประกอบการ 

 492,828   589,954   640,482  37.28 36.43 33.66 

ภาษีการผลิต
สุทธ ิ

 98,983   106,939   109,776  7.49 6.60 5.77 

คาเสื่อมราคา  122,934   139,947   154,541  9.30 8.64 8.12 
รวมทั้งหมด  1,322,061  1,619,448  1,902,652  100.00 100.00 100.00 
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ดานรายจาย (Expenditure approach) 

• รายจายเพ่ือการอุปโภคบริโภคขั้นสุดทายของครัวเรือน ดานดิจิทัล ณ 

ราคาประจําป (At current market prices) ในเบ้ืองตน มีมูลคา 356,889.19 ลานบาท 

ในป 2560 มูลคา 393,224.68 ลานบาท ในป 2561 เพ่ิมขึ้นรอยละ 10.18 และ

มูลคา 402,053.03 ลานบาท ในป 2562 เพ่ิมขึ้นรอยละ 2.25 

โดยหมวดการสื่อสาร ซึ่งประกอบดวยรายการยอยที่สําคัญ คือ 

คาบริการโทรศัพทและอินเทอรเน็ต มีมูลคา 191,601.47 ลานบาท 218,890.37 

ลานบาท และ 213,087.93 ลานบาท ในป 2560 - 2562 ตามลําดับ สูงที่สุด เมื่อเทียบ

กับหมวดอ่ืน คิดเปนสัดสวนตอรายจายเพ่ือการอุปโภคบริโภคขั้นสุดทายของ

ครัวเรือนดานดิจิทัลเฉลี่ยป 2560 - 2562 รอยละ 54.12 รองลงมา คือ หมวด

บันเทิงและวัฒนธรรม ประกอบดวยรายการที่สําคัญ เชน คาซื้อเครื่องโทรทัศน 

และคอมพิวเตอร มีสัดสวนเฉลี่ย รอยละ 27.00 และหมวดสินคาและบริการ

เบ็ดเตล็ดที่มีรายการที่สําคัญ คือ คาบริการทางการเงิน และบริการประกันชีวิต 

มีสัดสวนโดยเฉลี่ย รอยละ 13.42 

สําหรับรายจายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดทายของครัวเรือน 

ดานดิจิทัล แบบปริมาณลูกโซ ขยายตัวรอยละ 10.04 ในป 2561 และรอยละ 2.35 

ในป 2562 โดยมีปจจัยสําคัญมาจากการใชจายหมวดสื่อสาร ซึ่งเปนรายการ

ที่สําคัญขยายตัวสูงถึงรอยละ 14.30 ในป 2561 และหดตัวลงรอยละ 2.61 ในป 

2562  

• รายจายเพื่อการอุปโภคขั้นสุดทายของรัฐบาล ในสวนของการซื้อ

สินคาและบริการ ดานดิจิทัล ณ ราคาประจําป มีมูลคา 16,409 ลานบาท 15,423 

ลานบาท และ 17,846 ลานบาท ในชวงป 2560 - 2562 ตามลําดับ ประกอบดวย

คาใชสอยและวัสดุ และคาสาธารณูปโภค มูลคา 7,932 ลานบาท และ 8,476 ลานบาท 
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ในป 2560 มูลคา 8,634 ลานบาท และ 6,789 ลานบาท ในป 2561 และมูลคา 

17,846 ลานบาท และ 10,913.49 ลานบาท ในป 2562 

รายจายเพื่อการอุปโภคขั้นสุดทายของรัฐบาล ดานดิจิทัล ณ ราคา

ประจําป ในป 2561 ลดลงรอยละ 6.01 เปนผลมาจากการลดลงของคาใชจาย

หมวดสาธารณูปโภค รอยละ 19.91 ตามการลดลงของคาบริการโทรศัพทและ

บริการอินเทอรเน็ต ทั้งของหนวยราชการสวนกลางและสวนทองถิ่น ขณะที่รายการ

อ่ืน ๆ ในหมวดน้ียังคงขยายตัว สําหรับป 2562 รายจายเพ่ิมขึ้นรอยละ 15.71 

เปนผลมาจากการขยายตัวของคาใชจายทั้งหมวดคาใชสอยและวัสดุ ที่เพ่ิมขึ้น

คอนขางสูง รอยละ 26.39 และคาสาธารณูปโภค รอยละ 2.12 

มูลคาที่แทจริง ลดลงรอยละ 6.21 ในป 2561 เปนผลมาจากการลดลง

ของคาใชจายหมวดคาสาธารณูปโภค รอยละ 19.91 ตามการลดลงของคาบริการ

อินเทอรเน็ต และคาบริการโทรศัพท สวนป 2562 มูลคาที่แทจริงขยายตัวรอยละ 

15.50 ตามการขยายตัวของหมวดคาใชสอยและวัสดุ รอยละ 26.03 ที่สําคัญ

ไดแก คาวัสดุคอมพิวเตอร และคาซอมแซม 

• การสะสมทุนถาวร ในขอบเขตกิจกรรมเศรษฐกิจดิจิทัล มีมูลคา ณ ราคา

ประจําป ในป 2560 - 2562 ทั้งสิ้น 165.707 ลานบาท 183.660 ลานบาท และ 

194.706 ลานบาท องคประกอบที่สําคัญ คือ การลงทุนดานเครื่องมือเครื่องจักร 

102.262 ลานบาท 106.595 ลานบาท และ 117.782 ลานบาท ตามลําดับ โดยมี

สัดสวนรอยละ 60.49 ในป 2562 รองลงมา คือ สินทรัพยถาวรอ่ืน และคาจาง

เหมาพัฒนาซอฟทแวรและแอปพลิเคชันที่สัดสวนรอยละ 19.15 และรอยละ 

19.15 ในป 2562 ตามลําดับ 

การสะสมทุนถาวร เมื่อวัดตามมูลคาที่แทจริง แบบปริมาณลูกโซ 

ในป 2561 ขยายตัวรอยละ 7.69 ตามการขยายตัวของผลิตภัณฑดิจิทัลในสวน
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การผลิตคอมพิวเตอร อุปกรณที่เกี่ยวของการผลิตโทรศัพท และอุปกรณที่เกี่ยวของ

การผลิตเครื่องรับโทรทัศน/วิทยุ และอุปกรณที่เกี่ยวของการผลิตเครื่องมือที่ใช

ในการวัดการทดสอบการนํารอง และอุปกรณการควบคุมและการผลิตนาฬิกา 

เปนตน สวนป 2562 มูลคาที่แทจริงหดตัวลงรอยละ 7.69 เน่ืองจากการหดตัว

ของผลิตภัณฑดิจิทัลในกลุมฮารดแวร อาทิ ช้ินสวนอิเล็กทรอนิกสและอุปกรณ

คอมพิวเตอร อุปกรณอัจฉริยะ 

• การสงออกสินคาและบริการดิจิทัล ณ ราคาประจําป มีมูลคาโดยรวม 

2,142,908 ลานบาท 2,133,924 ลานบาท และ 2,038,015 ลานบาท ในป 2560 - 2562 

ตามลําดับ สินคาสงออกที่สําคัญ ไดแก เครื่องคอมพิวเตอร และสวนประกอบ 

คิดเปนสัดสวนถึงรอยละ 26.79 ของมูลคาการสงออกสินคาดิจิทัลโดยรวม 

ในป 2561 อยางไรก็ตามการสงออกลดลงเหลือ 509,150 ลานบาท ในป 2562 

เน่ืองจากความตองการในตลาดโลกซบเซาลง และปญหาการแขงขันทางการคา

ระหวางประเทศ และสวนหนึ่งเปนผลมาจากการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีที่ผูซื้อ

หันไปใชสินคาอ่ืนทดแทนสวนประกอบที่ผลิตในประเทศไทย รองลงมา คือ 

ช้ินสวนอุปกรณอิเล็กทรอนิกส และอุปกรณสื่อสารที่มีสัดสวนรอยละ 10.23 ในป 

2562 สวนการสงออกบริการ รายการที่มีความสําคัญสูง คือ บริการสํารองการ

เดินทางไมรวมที่พัก คิดเปนสัดสวนรอยละ 7.87 มีแนวโนมชะลอตัวลง 

• การนําเขาสินคาและบริการมีมูลคาโดยรวม 1,674,698 ลานบาท 

1,780,457 ลานบาท และ 1,694,096 ลานบาท ในป 2560 - 2562 ตามลําดับ 

สินคาหลักหลายรายการมีมูลคานําเขาลดลงมากตามการชะลอตัวของภาวะ

เศรษฐกิจในประเทศ อาทิ ช้ินสวนอิเล็กทรอนิกส และเครื่องสงสัญญาณวิทยุ

โทรคมนาคม สวนการนําเขาบริการรายการที่สําคัญ ไดแก บริการสํารองการเดินทาง
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ที่ไมรวมที่พัก ขยายตัวในป 2561 และปรับตัวลดลง ในป 2562 ตามสถานการณ

ดานการทองเที่ยวตางประเทศที่ชะลอตัวลง 

ขอจํากัดของรายงานผลการวัดคาเศรษฐกิจดิจิทัลอันเน่ืองจากเทคโนโลยี

ดิจิทัล (Digital contribution to GDP) อาจกลาวไดวาการดําเนินงานในระยะที่ 2 

แมวาไดพัฒนาเพ่ิมเติมจากระยะที่ 1 หลายประการ แตยังมีขอจํากัดอีกหลาย

ประการ ทั้งในสวนกรอบนิยาม การกําหนดขอบเขตกิจกรรมเศรษฐกิจดิจิทัล 

รวมทั้ งความพรอมของขอมูลสถิ ติที่ ใชสนับสนุนการวัดคาในระบบบัญชี

ประชาชาติ ทั้ง 3 ดาน จึงใหทําผลการวัดคาเศรษฐกิจดิจิทัลในระยะที่ 2 อาจยัง

ไมสมบูรณครบถวน อาทิ การวัดผลผลิตบริการดิจิทัลของภาครัฐ การวัดมูลคา

สวนเปลี่ยนสินคาดิจิทัลคงเหลือ ซึ่งเปนสวนหน่ึงของดานการใชจาย เปนตน 

อยางไรก็ตามผลการวัดคาที่ไดสามารถสะทอนภาพเบ้ืองตนของขนาดเศรษฐกิจ

และองคประกอบที่สําคัญที่เปนปจจัยหลักในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจดิจิทัลของ

ประเทศใหมีการเ ติบโตที่ สู งกว า เศรษฐกิจในรูปแบบเดิม (Traditional 

economy) หนวยงานและผูสนใจสามารถนําขอมูลสถิติที่จัดทําขึ้นน้ีไปใช

ประโยชนไดในเบ้ืองตน ซึ่งผูใชขอมูลควรพิจารณาถึงขอจํากัดที่กลาวถึงดังกลาว 
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1 

1. บทนํา 

สํานักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ในฐานะ

หนวยงานหลักในการขับเคลื่อนนโยบายดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคม เล็งเห็น

ความจําเปนที่ประเทศไทยตองมีการกําหนดวิธีการวัดการเติบโตทางเศรษฐกิจ

ของภาคเศรษฐกิจดิจิทัลที่สอดคลองกับการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีและ

รูปแบบธุรกิจแบบใหมในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล จึงไดจัดทําเครื่องมือเพ่ือใชในการวัด

มูลคากิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัลและประมาณการมูลคาทางเศรษฐกิจอัน

เปนผลจากการใชเทคโนโลยีด ิจ ิท ัล  โดยเริ ่ม ดําเนินการตั ้งแต ป 2561 

อยางไรก็ดีการวัดมูลคากิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัลในระยะแรกยังไมครอบคลุม

กลุมสาขาเปาหมายในการพัฒนาอุตสาหกรรมเทคโนโลยีดิจิทัลไดครบถวน จึงไดมี

การดําเนินงานศึกษาและจัดทําตอเน่ืองในระยะที่ 2 เพ่ือรวบรวมและประมาณการ

มูลคา รวมทั้งระดับการเติบโตของกิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัลเบ้ืองตนในสวนที่

เก่ียวของกับดานการผลิตที่ใชดิจิทัลและไมใชดิจิทัล ตลอดจนทําการตรวจสอบ

ความสมดุล (Balancing) ระหวางดานการผลิต รายได และรายจาย เพ่ือ

ตรวจสอบผลการประมาณคาที่ไดใหมีความสอดคลอง นาเช่ือถือมากย่ิงขึ้น เพ่ือให

สามารถใชเปนขอมูลเครื่องช้ีเพ่ือสนับสนุนการกําหนดทิศทางและวางยุทธศาสตร

เพ่ือยกระดับขีดความสามารถในการแขงขันดานดิจิทัลของประเทศไทยตอไป 

2. วัตถุประสงค และเปาหมาย 

การศึกษาการวัดระดับการเติบโตทางเศรษฐกิจจากการวิเคราะหผลิตภัณฑ

มวลรวมในประเทศอันเปนผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Contribution to 

GDP) มีวัตถุประสงคเพ่ือใชเปนขอมูลสนับสนุนการวางแผน การกําหนดนโยบาย

และยุทธศาสตรการพัฒนาดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทย โดยมี

เปาหมายหลัก คือ การกําหนดนิยาม ความหมาย ขอบเขต และแนวทางการวัด
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มูลคากิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัลของประเทศไทยที่ไดรับการพัฒนาปรับปรุง

เพ่ิมเติมใหทันสมัย ครอบคลุมกิจกรรมเศรษฐกิจที่ใช เทคโนโลยีดิจิทัลใน

กระบวนการผลิต การตลาด และการบริโภค พรอมทั้งมีรูปแบบ (Framework) 

การวัดมูลคาของกิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัลที่ไดรับการปรับปรุงใหสอดคลองกับ

ระบบบัญชีประชาชาติสากล เพ่ือใชเปนเครื่องมือในการระบุระดับการเติบโตทาง

เศรษฐกิจในภาคเศรษฐกิจดิจิทัลที่สอดคลองตามมาตรฐานบัญชีประชาชาติสากล 

ตลอดจนเปาหมายที่สําคัญอีกประการหน่ึง คือ สํานักงานคณะกรรมการดิจิทัล

เพ่ือเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ มีขอมูลสถิติที่สามารถแสดงมูลคากิจกรรมทาง

เศรษฐกิจดิจิทัล ซึ่งประกอบดวยดานการผลิตดานรายจาย และดานรายได 

ที่สามารถจําแนกกิจกรรมเศรษฐกิจไมนอยกวา 5 หมวด ไดแก อุตสาหกรรมดิจิทัล 

ทองเที่ยวดิจิทัล การคาดิจิทัล ธุรกิจบริการ และหมวดอ่ืน ๆ ที่เห็นวามีความสําคัญ

ตอระบบเศรษฐกิจของประเทศ เชน การเงินดิจทิัล รวมทั้งการจัดหมวดหมูกิจกรรม

ทางเศรษฐกิจดิจิทัลในระดับสาขายอยไมตํ่ากวา 40 สาขา 

3. กรอบนิยามและการวัดคา 

กรอบแนวทางในการศึกษาการวัดระดับการเติบโตทางเศรษฐกิจจากการ

วิเคราะหผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล(Digital 

Contribution to GDP) ดําเนินงานตามแนวทางการจัดทําDigital Supply and 

Use Table (DSUT) ของ OECD รวมถึงแนวทางการศึกษาและพัฒนา Digital 

Supply and Use Table ในกรณีของประเทศไทย (TDSUT) โดยมีจุดมุงหมาย

ใหสามารถพัฒนาไปสู Digital Economy Satellite Account (DESA) หรือบัญชี

ประชาชาติดานดิจิทัล ที่นับเปนบัญชีบริวารหน่ึงของระบบบัญชีประชาชาติ ซึ่งจะ

มีความสอดคลองทั้งในดานกรอบนิยามและการวัดคาตาง ๆ ตามระบบบัญชี

ประชาชาติของประเทศไทยและระบบสากล เพ่ือใชเปนเครื่องมือที่สําคัญในการ
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วัดระดับการเติบโตทางเศรษฐกิจจากการวิเคราะหผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ

ที่มีผลมาจากเทคโนโลยีดิจิทัล รวมถึงคาสถิติหรือตัวช้ีวัดทางเศรษฐกิจอ่ืน ๆ ที่

เกี่ยวของไดอยางมีประสิทธิภาพ ทันสมัย ไดมาตรฐานสากล และสามารถเปรียบเทียบ

กับนานาประเทศได 

3.1 กรอบนิยาม (Concept and Definition) 

การศึกษานิยามของเศรษฐกิจดิจิทัลไดอางอิงจากหนวยงาน OECD 

ซึ่งไดมีการแตงต้ัง The Advisory Group on Measuring GDP in a Digitalised 

Economy เพ่ือทําหนาที่วางแนวทางการวัด Digital Economy ในระดับมหภาค

ปจจุบันอยูระหวางการยกรางกําหนดกรอบแนวคิดหลัก (Central Framework) 

ของ Digital Economy โดยมีประเด็นที่สําคัญ ๆ ที่ ไดมีการหยิบยกขึ้นมา

พิจารณา ไดแก การกําหนดขอบเขตหรือ Boundary ของ Digital Economy 

ซึ่งจะมีบางสวนที่อยูนอกขอบเขตการผลิต (Production Boundary) ของระบบ

บัญชีประชาชาติ (National Accounts) หลังจากน้ันก็จะเช่ือมโยงตอไปถึงการ

กําหนดธุรกรรมทางเศรษฐกิจ (Economic Transaction) การกําหนดคุณลักษณะ

ของผล ิตภ ัณฑด ิจ ิท ัล  (Digital Products) และที่มิใช ดิจิทัล (Non - Digital 

Products) การอธิบายความหมายของบริการดิจิทัล (Digital Services) ขอบเขต

ของอุตสาหกรรมดิจิทัล (Digital Industries) เปนตน และไดมีการนําเสนอ

เอกสาร Potential Satellite Accounts Framework เผยแพรในเบ้ืองตน ทั้งน้ี 

OECD ไดใหความสําคัญกับ ICT sector และ content and media sector 

และยังใหความสําคัญกับ e-Commerce หรือพาณิชยอิเล็กทรอนิกส เชน การซื้อขาย

สินคาและบริการ การโฆษณาโดยผานสื่ออิเล็กทรอนิกสตาง ๆ เชน โทรศัพท 

โทรทัศน วิทยุ อินเทอรเน็ต เปนตน อยางไรก็ตามเอกสาร Roadmap Toward A 
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Common Framework for Measuring the Digital Economy, 2020 ของ OECD 

ไดใหนิยามเกี่ยวกับเศรษฐกิจดิจิทัลวา 

“เศรษฐกิจดิจิทัลครอบคลุมทุกกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่พึ่งพาหรือมีสวน

เกี ่ยวของอยางมีนัยสําคัญจากการใชปจจัยการผลิตที่เปนดิจิทัล ซึ่งรวมถึง

เทคโนโลยีดิจิทัล โครงสรางพ้ืนฐานที่เปนดิจิทัล ขอมูลและบริการดิจิทัล โดยรวม

ถึงผูผลิตและผูบริโภคทั้งหมด รวมทั้งรัฐบาลที่นําปจจัยการผลิตที่เปนดิจิทัลเหลาน้ี

มาใชประโยชนในกิจกรรมการผลิตทางเศรษฐกิจ” 

นอกจากน้ัน ผลการศึกษาของ OECD ลาสุดในป 2020 ไดใหขอบเขตของ

การวัดคาเศรษฐกิจดิจิทัล ไว 5 ระดับ คือ 

• The Core measure ครอบคลุมเฉพาะกิจกรรมทางเศรษฐกิจจาก

ผูผลิตสินคา ICT และบริการดาน IC และ Information โดย the Core 

measure จํากัดอยูกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ดําเนินการโดยผูผลิตใน ICT 

sector  

• The Narrow measure  ครอบคลุม Core sector และกิจกรรมทาง

เศรษฐกิจอ่ืน ๆ ที่พ่ึงพาปจจัยการผลิตที่เปนดิจิทัล 

• The Broad measure ครอบคลุม 2 สวนแรก และรวมถึงกิจกรรมทาง

เศรษฐกิจของธุรกิจที่มีผลการประกอบการที่เพ่ิมขึ้นจากการใชปจจัย

การผลิตที่เปนดิจิทัลอยางมีนัยสําคัญ  

• The Digital society ขยายเพ่ิมเติมมากกว าThe Digital Economy 

โดยรวมถึงสิ่งที่อยูนอกขอบเขตของการวัดคา GDP เชน Free Digital 

Platforms 
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• The additional measure economic activity, digitally ordered 

and/ or digitally delivered เปนทางเลือกหน่ึงในการวัด The Digital 

Economy ซึ่งพิจารณาจากลักษณะของธุรกรรมมากกวาการจําแนก

ตามผลผลิตหรือกระบวนการผลิต โดยวิธีน้ีเปนการมุงเนนวิธีการสั่งซื้อ

หรือนําสงสินคาและบริการโดยไมไดขึ้นอยูกับผลผลิตหรือวิธีการผลิต 

จากการติดตามความกาวหนาทางวิชาการในระดับนานาชาติดังกลาว สรุป

ไดวา การกําหนดนิยามและความหมายของเศรษฐกิจดิจิทัลในระดับสากล ยังอยู

ในระหวางการศึกษาและพัฒนาใหสอดคลองกับสถานการณปจจุบัน สวนการ

กําหนดนิยามของประเทศไทยก็อยูในสถานการณเชนเดียวกัน อยางไรก็ตาม

เพื่อใหสอดคลองกันระหวางหนวยงานในประเทศ การศึกษานี้ไดนําคํานิยาม

จากผลการศึกษาของสํานักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 

ในเบ้ืองตนมาประยุกตใชไปพลางกอนจนกวาจะมีนิยามของประเทศไทยอยางเปน

ทางการ โดยสํานักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ กําหนดนิยาม

ของเศรษฐกิจดิจ ิท ัลไว ว า “ระบบเศรษฐกิจส ังคมที ่เ กี ่ยวเนื ่องกับการนํา

เทคโนโลยีดิจิทัลไปประยุกตใช เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการดําเนินกิจกรรมการ

ผลิตสินคาและการบริการ และการอํานวยความสะดวกในการดํารงชีวิตของ

ประชาชน โดยครอบคลุมถึงเครื่องอุปกรณ โครงขายเช่ือมตอการกระจายสัญญาณ 

การติดตอสื่อสาร การใหบริการที่เกี่ยวกับเทคโนโลยีสารสนเทศ ฮารดแวรและ

ซอฟตแวร สําหรับประมวลผลดวยคอมพิวเตอร และอุปกรณสื ่อสารดิจิทัล 

บริการสื่อดิจิทัล ขอมูล ความรู และนันทนาการที่เปนสื่อดิจิทัล รวมทั้งธุรกรรม

การซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาและบริการ การเงินและประกันภัย และโลจิสติกส 

ที่ดําเนินการผานระบบอินเทอรเน็ต” 
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3.2 การวัดคา (Valuation)  

อางอิงวิธีการวัดคาตามคูมือบัญชีประชาชาติ ค.ศ. 2008 (System of 

National Accounts 2008 : SNA 2008) โดยเฉพาะแนวทางในการวัดคาผลิตภัณฑ

มวลรวมในประเทศ หรือ GDP 3 ดาน คือ ดานการผลิต (Production approach) 

ดานการใชจาย (Expenditure approach) และดายรายได (Income approach) 

ซึ่งหากดําเนินการวัดคากิจกรรมทางเศรษฐกิจใหครบถวนทั้งระบบจะสามารถ

แสดงภาพความเช่ือมโยงของระบบเศรษฐกิจที่แสดงถึงความสัมพันธระหวาง

อุปทานและอุปสงคที่เกี่ยวของกับเศรษฐกิจดิจิทัลไดอยางสมบูรณ การวัดคา

เศรษฐกิจดิจิทัลตามระบบบัญชีประชาชาติประกอบดวย การจําแนกหมวดหมู 

การกําหนดวิธีวัดคา และรายละเอียดอ่ืน ๆ ที่จําเปนรวมถึงการพัฒนาไปสูตารางอุป

สงคและอุปทาน ดานดิจิทัล หรือ TDSUT (Thailand Digital Supply and Use 

Table) ซึ่งจําเปนตองมีความสอดคลองกับ Standard Supply - Use Tables 

(SUT) 

การวัดมูลคาเศรษฐกิจตามระบบบัญชปีระชาชาติ 3 ดาน สรุปดังนี้ 

1) ดานการผลิต (Production approach) คือ มูลคาผลผลิตสุดทาย 

(Final products) ที ่ถูกผลิตขึ ้นในขอบเขตอาณาจักรของประเทศ การวัดคา

ดานการผลิตจะวัดจากมูลคาเพิ่ม (Value added) ที่เกิดขึ้นจากกิจกรรมการ

ผลิตสินคาและบริการในทุกขั้นตอนการผลิต 

การคํานวณหามูลคาเพ่ิมดําเนินการโดยจําแนกกิจกรรมการผลิต

ออกเปนหมวดหมูยอย ๆ ซึ่งสวนใหญจําแนกตามมาตรฐานการจําแนกประเภท

อุตสาหกรรมสากลหรือมาตรฐานของประเทศ โดยเริ่มจากการประมาณมูลคา

ผลผลิต (Gross output) หรือรายรับจากกิจกรรมการผลิตสินคาและบริการของ

หนวยผลิตทั้งหมดในกิจกรรมที่ตองการวัดคา ซึ่งสามารถคํานวณไดจากปริมาณการ
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ผลิตคูณดวยราคาผลผลิต หรือในกรณีที่ไมมีปริมาณการผลิตและราคาผลผลิต เชน 

กิจกรรมในภาคบริการ สามารถใชวิธีการประมาณการรายไดจากกิจกรรมการผลิต

ที่ เ กิดขึ้นในรอบ 1 ป สวนที่สอง คือ การประมาณการคาใชจายขั้นกลาง 

(Intermediate consumption) หรือคาใชจายในการซื้อสินคาและบริการ

สิ้นเปลืองที่ใชในกิจกรรมการผลิตน้ันที่หมดสิ้นไปในรอบระยะเวลาเดียวกัน เชน 

วัตถุดิบ คาสาธารณูปโภค คาใชจายดําเนินงาน เปนตน จากน้ันจึงคํานวณหา

มูลคาเพ่ิม (Value added) ซึ่งเทากับสวนตางระหวางมูลคาผลผลิตและคาใชจาย

ขั้นกลาง ดังกลาว และเมื่อรวมมูลคาเพิ่ม (Value added) ของทุกกิจกรรม

การผลิตจะไดผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ (Gross Domestic Products) หรือ 

GDP ของประเทศที่เกิดขึ้นจากการผลิตในระบบเศรษฐกิจทั้งหมด 

ในทํานองเดียวกัน เมื่อรวมมูลคาเพิ่มของทุกกิจกรรมการผลิต

ในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัลก็จะไดผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผลจาก

เทคโนโลยีดิจิทัล ซึ่งเปนการวัดดานการผลิต โดยในระยะที่ 2 น้ีไดดําเนินการวัด

คาทั ้ง ณ ราคาประจําป (At current market prices) และมูลคาที ่แทจร ิง 

(Real terms) โดยใช รูปแบบปริมาณลูกโซ  (Chain volume measure: CVM) 

เชนเดียวกับการวัดคา GDP ของประเทศ มูลคาที่แทจริง 

การวัดคาดานการผลิตดังกลาว ไดใชขอมูลจากหลายแหลง เชน 

งบการเงินของกิจการนิติบุคคล ผลการสํารวจกิจกรรมการคาพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 

การสํารวจตัวอยางผูประกอบการเพ่ือวัดคาผลผลิตดิจิทัล และขอมูลทุติยภูมิอ่ืน ๆ 

อีกจํานวนมาก โดยใชวิธีการคํานวณ 

มูลคาเพ่ิม (Value added) = มูลคาผลผลติ (Gross output) - คาใชจาย 

ขั้นกลาง (Intermediate cost) 
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มูลคาผลผลิต (Gross output: GO) หมายถึง มูลคาของสินคา 
และบริการที่ถูกผลิตขึ้นจากกิจกรรมการผลิต (ในกรณีน้ีคิดเฉพาะกิจกรรมการ
ผลิตในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล) ตามรอบระยะเวลาบัญชี โดยวัด ณ ราคาผูผลิต 
(Producer prices) ซึ่งเปนราคาที่ไมรวมคาขนสงและคาการตลาด แตรวมคา
ภาษีจากการผลิต (Tax on production) เชน ภาษีมูลคาเพ่ิมที่จายใหแกรัฐบาล 

คาใชจายขั้นกลาง (Intermediate cost: IC) คือ รายจายของ 
หนวยผลิต(ที่ดําเนินงานดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล) ที่
ใชสิ้นเปลืองหรือหมดไปในกระบวนการผลิตในรอบระยะเวลาบัญชี เชน รายจาย
เก่ียวกับวัตถุดิบ วัสดุใชสอย วัสดุหีบหอ คาสาธารณูปโภค คาซอมแซม คาใชจาย
ในสํานักงาน เปนตน 

2) ดานรายจาย (Expenditure approach)  

การวัดคาดานรายจายหรือการใชจาย หมายถึง การวัดมูลคาการใช

จายขั้นสุดทาย (Final Consumption) หรือ Aggregate Final Demand ของระบบ

เศรษฐกิจทั้งหมด มี 4 องคประกอบ คือ 

• รายจายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดทายของเอกชน (Private 

Final Consumption Expenditure: PFCE) โดยประมวลผลจากมูลคาการใช

จายจริง (Final expense) ของประชาชนโดยรวมใชขอมูลหลักจากการสํารวจ

ภาวะเศรษฐกิจและสังคมของครัวเรือนของสํานักงานสถิติแหงชาติ ซึ่งไดจัดทํา

และเผยแพรเปนประจําทุกป รวมทั้งดําเนินการสํารวจตัวอยางการใชจาย

ดานดิจิทัลของครัวเรือน ตลอดจนขอมูลการสํารวจอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต 

ของสํานักงานสงเสริมเศรษฐกิจดิจิทัลสวนวิธีอ่ืน ๆ ที่สามารถนํามาใชในการ

ประมาณการอุปโภคบริโภคของภาคเอกชน ไดแก วิธีกระแสสินคา (Commodity 

flow method) เปนการประมาณมูลคาการใชจายทางออม โดยอาศัยผลจาก

การประมวลมูลคาการผลิตสินคา และบริการจากดานการผลิตหักมูลคาการสงออก
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สินคาหรือบริการ บวกการนําเขาสินคาและบริการน้ันบวกคาการขนสงและ

การตลาดและวิธีอ่ืน ๆ ที่เปนสามารถเลือกใชตามความเหมาะสมของแตละ

รายการที่แตกตางกันไป เชน กรณีการผลิตบริการ สามารถใชมูลคาการผลิตเปน

มูลคาของการใชจายไดโดยตรง  

• รายจายเพื่อการอุปโภคขั้นสุดทายของรัฐบาล (Government 

Final Consumption Expenditure: GFCE) ประมวลจากรายงานการใชจาย

ประจํา (Current consumption) ที่เกิดขึ้นจริงของหนวยงานภาครัฐบาลตาง ๆ 

ประกอบดวย รัฐบาลสวนกลาง (Central government) ในกรณีของประเทศไทย

ไดแก กระทรวง และกรมตาง ๆ องคกรอิสระ กองทุนองคการมหาชน และ

รัฐวิสาหกิจที่ไมแสวงหากําไร และองคกรปกครองสวนทองถิ่น ประกอบดวย 

กรุงเทพมหานคร เทศบาล องคการบริหารสวนจังหวัด องคการบริหารสวนตําบล 

และเมืองพัทยา และตองรวบรวมทั้งจากรายจายที่เกิดจากเงินงบประมาณและ

แหลงเงินนอกงบประมาณ ดวย  

ในกรณีของการจัดทํา GFCE ในขอบเขตของเศรษฐกิจดิจิทัลไดทํา

การรวบรวมขอมูลทุติยภูมิจากกรมบัญชีกลาง ในสวนของรายจายในการซื้อสินคา

และบริการ ดานดิจิทัลของหนวยงานราชการสวนกลางที่เบิกจายงบประมาณตาม

ระบบ GFMISและจากกรมสงเสริมการปกครองทองถิ่นในสวนของรายจายในการ

ซื้อสินคาและบริการ ดานดิจิทัลขององคกรปกครองสวนทองถิ่นที ่เบิกจาย

งบประมาณตามระบบ e-LAAS รวมทั้งการสํารวจขอมูลปฐมภูมิเพ่ิมเติม  

• การลงทุนหรือการสะสมทุนถาวรเบื้องต น (Gross fixed capital 

formation: GFCF) ในระบบบัญชีประชาชาติ ประกอบดวย มูลคาของสินทรัพย

ถาวร อาทิ สิ่งกอสรางเครื่องมือเครื่องจักร และซอฟทแวรคอมพิวเตอร หาก

พิจารณาในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล หมายถึง เฉพาะการลงทุนดานเครื่องมือ
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เครื่องจักรที่จัดเปนดิจิทัลและซอฟทแวรที่มีอายุการใชงานมากกวา 1 ป ในสวน

ของภาคเอกชน สามารถคํานวณโดยวิธีกระแสสินคา หรือคํานวณจากขอมูล

ที่รวบรวมไดโดยตรง เชน จากงบการเงินในสวนของการลงทุนของผูประกอบการ

ดานดิจิทัล ขณะที่การสะสมทุนถาวรดานเครื่องมือเครื่องจักรของภาครัฐ สามารถ

รวบรวมจากรายงานรายจายจริงของรัฐบาลกลางและองคกรปกครองสวนทองถิ่น 

และการสํารวจหนวยงานราชการสวนกลางและสวนทองถิ่นโดยตรง เชนเดียวกับ

วิธีประมวลผลรายจายเพ่ือการอุปโภคภาครัฐบาล 

• การส งออกและการนําเข าสินคาและบริการ (Exports and 

Imports of goods and services) มูลคาการสงออกและนําเขาสินคาใชขอมูล

จากสถิติการสงออกและนําเขาสินคาระหวางประเทศจากกรมศุลกากร การจัดทํา

การสงออกและการนําเขาสินคา ดานดิจิทัล พิจารณาเฉพาะสินคาที่จัดเปน

ดิจิทัลหรือที่อยูในขอบเขตเศรษฐกิจดิทัล เชน สินคาหมวด ICT และ Content 

and media เปนตน สําหรับการสงออกและนําเขาบริการ สวนใหญเปนการใช

ขอมูลในระดับรายละเอียดจากตารางดุลการชําระเงิน จากธนาคารแหง

ประเทศไทย 

3) ดานรายได (Income approach)  

เปนการวัดมูลคารายไดของสถาบันทางเศรษฐกิจ ตามคูมือของระบบ

บัญชีประชาชาติ ค.ศ. 2008 มีการวัดคาหลายระดับ การศึกษาในระยะที่ 2 น้ี 

ไดพิจารณาสถานภาพขอมูลเปนปจจัยสําคัญ โดยวัดคาในระดับผลตอบแทน

ปจจั ยการผลิ ตขั้ นตน  ได แก  ค าตอบแทนแรงงาน (Compensation of 

employees) ที่เปนผลตอบแทนปจจัยแรงงาน และสวนเกินจากการประกอบการ 

(Operating surplus) ที่เปนผลตอบแทนปจจัยทุนและผูประกอบการโดยรวม 

ซึ่งตามระบบบัญชีประชาชาติ ไดแยกรายการ Mixed income ซึ่งเปนรายไดของ
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กิจการสวนบุคคลออกมาแสดงตางหากในการวัดคารายไดจากผลตอบแทนปจจัย

การผลิตดังกลาว สามารถประยุกตใชขอมูลงบการเงินของธุรกิจนิติบุคคล และ

การสํารวจตัวอยางธุรกิจสวนบุคคลรวมกับการวัดคาดานการผลิต 

4. ขั้นตอนและวิธีการศึกษา (Methodology) 

การศึกษาการวัดคาเศรษฐกิจดิจิทัลในระยะที่ 2 เปนการดําเนินงานที่เนน

ความตอเน่ืองจากระยะที่ 1 ทั้งในดานกรอบแนวคิดและการรวบรวมขอมูล โดย

ดําเนินการวิจัยในรูปแบบ Desk research ควบคูกับ Field survey research 

รวมทั้งการรวบรวมขอมูลจากการระดมความคิดเห็นจากผูที่เก่ียวของทั้งจาก

ภาครัฐและเอกชน นักวิชาการและผูทรงคุณวุฒิที่มีความรูเกี่ยวกับเศรษฐกิจดิจิทัล 

โดยมีรูปแบบวิจัยที่เปนการผสมผสานระหวางการวิจัยในเชิงปริมาณ (Quantity 

research) และการวิจัยในเชิงคุณภาพ (Quality research) ในสวนของการวิจัย

ในเชิงปริมาณ ไดทําการรวบรวมขอมูลและสถิติที่เปนตัวเลขหรือขอมูลทาง

การเงิน จากหนวยงานแหลงขอมูลที่เก่ียวของหรือที่เรียกวาขอมูลทุติยภูมิและ

รวบรวมขอมูลปฐมภูมิจากการสํารวจจากหนวยธุรกิจเอกชน ซึ่งในระยะที่ 2 ได

ขยายการสํารวจใหครอบคลุมธุรกิจสวนบุคคลเพ่ือใหสะทอนกิจกรรมเศรษฐกิจ

ออนไลนของผูประกอบการรายยอยใหมากขึ้นสวนในเชิงคุณภาพไดมีการจัดเวที

เพ่ือระดมความคิดเห็นจากภาคสวนที่เก่ียวของทั้งภาครัฐและเอกชนตลอด

ระยะเวลาโครงการ รวมทั้งการลงพ้ืนที่ในภูมิภาคเพ่ือศึกษาสถานการณการ

เปลี่ยนแปลงของกิจกรรมเศรษฐกิจในระดับพ้ืนที่จากการแลกเปลี่ยนขอมูลและ

ขอคิดเห็นกับหนวยงานขับเคลื่อนเศรษฐกิจดิจิทัลและผูประกอบการเอกชน

ในพ้ืนที่โดยมีแนวทางการดําเนินงาน สรุปไดดังน้ี 

1)  ศึกษาทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของ อาทิ แนวทางการจัดทํา DESA 

ของ OECD ระบบบัญชีประชาชาติ ค.ศ. 2008 การจัดทําบัญชีประชาชาติของ
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สํานักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ การศึกษาการวัดมูลคา

เศรษฐกิจดิจิทัลของตางประเทศเพิ่มเติมจากระยะที่ 1 รวมทั้งศึกษารายงาน

ขอมูลที่เก่ียวของกับเศรษฐกิจดิจิทัลของสํานักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแห งชาติ  สํ า นักงานสถิ ติแห งชาติ  สํ า นักงานพัฒนาธุรกรรมทาง

อิเล็กทรอนิกส และหนวยงานอ่ืน ๆ 

2)  ศึกษารวบรวมขอมูลทุติยภูมิจากเอกสาร รายงานตาง ๆ การจัดหา

ขอมูลที่จําเปน อาทิ งบการเงินของนิติบุคคลจากกระทรวงพาณิชย ขอความ

อนุเคราะหขอมูลจากหนวยงานที่เปนแหลงขอมูลที่สําคัญ อาทิ กรมบัญชีกลาง 

กรมสงเสริมการปกครองทองถิ่น สํานักงานสถิติแหงชาติ สํานักงานสภาพัฒนาการ

เศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ธนาคารแหงประเทศไทย ตลาดหลักทรัพยแหง

ประเทศไทย และสํานักงานสงเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล เปนตน 

3) จัดเก็บขอมูลปฐมภูมิประกอบดวยการศึกษาประชากร ซึ่งหมายถึง

สถานประกอบการเอกชนในอุตสาหกรรมดิจิทัล Digital platform services และ

อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ ที่มีการผลิต Digital products รวมทั้งหนวยเศรษฐกิจ

ครัวเรือนและหนวยงานภาครัฐโดย (1) กําหนดขนาดตัวอยางที่จะทําการเก็บ

รวบรวมขอมูล ตามขอบเขตการดําเนินงานครอบคลุมทั้งดานการผลิต ดานรายได 

และดานรายจาย โดยกระจายตัวอยางตามสัดสวนของประชากรที่ศึกษา และ

กระจายตามพ้ืนที่ รวมถึงการกระจายตัวอยางตามกลุมอุตสาหกรรมดิจิทัล คือ 

อุตสาหกรรมดิจิทัล อุตสาหกรรมทองเที่ยว และการคาดิจิทัล (2) กําหนดตัวแปร

และขอมูลที่ตองการ โดยจัดทําแบบสอบถามเพ่ือการเก็บรวบรวมขอมูล (3) 

ดําเนินการตามขั้นตอนการสํารวจตามหลักวิชาการทางสถิติเพ่ือใหตัวอยางที่ได

สามารถเปนตัวแทนของประชากรที่ ดี โดยการสํารวจภาคสนามเพ่ือการ

ส ัม ภ าษ ณ แ บบ  face to face โ ด ย เ ฉ พ า ะก า ร สํ า ร ว จ ค ร ัว เ ร ือ น แ ล ะ
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ผู ประกอบการบางราย รวมกับการสัมภาษณทางโทรศัพท เพื ่อควบคุม

ค ุณภาพการดําเน ินงานใหข อม ูลที ่ได ร ับมีความถูกตอง นาเช่ือถือ ลด Non-

sampling error ใหนอยที่สุด และ (4) การพิจารณาขอมูลเชิงคุณภาพโดยไดจัดใหมี

การประชุมหารือเพ่ือรับฟงความคิดเห็นและขอเสนอแนะตาง ๆ รวมกับ

คณะกรรมการดําเนินโครงการฯ และประชุมหารือ Focus group รวมกับผูแทน

จากหนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวของ  

4)  ประมวลผลมูลคาของกิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัลตามวิธีการวัดคา

เศรษฐกิจในระบบบัญชีประชาชาติ ที่ครอบคลุมทั้งวิธีคํานวณดานการผลิต 

(Production approach) ที่เปนการวัดมูลคาเพ่ิมที่เกิดขึ้นจากกิจกรรมเศรษฐกิจ

ในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล ดานรายได (Income approach) ที่มีองคประกอบ

ตามรายไดของปจจัยการผลิตตาง ๆ เชน คาตอบแทนแรงงาน สวนเกินจากการ

ประกอบการ และภาษีที่เก่ียวของ และดานรายจาย (Expenditure approach) 

ที่มีองคประกอบครอบคลุมเก่ียวกับการอุปโภคบริโภคของภาคเอกชนและ

ภาครัฐบาล การลงทุนและการสงออกและนําเขาสุทธิ 

5)  พัฒนาตารางอุปสงคอุปทานภายใตกรอบของ Digital Supply and 

Use Table ที่แสดงความสัมพันธของผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ ดานดิจิทัล 

ทั ้ง 3 ดาน โดยเฉพาะอยางยิ ่งมูลคาเพิ ่มโดยรวมที่เกิดขึ้นจากกิจกรรมทาง

เศรษฐกิจในขอบเขตของเศรษฐดิจิทัลที่มีสวนสนับสนุนการเจริญเติบโตของ

ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ (Digital Contribution to GDP) เพ่ือใชเปนฐาน

การพัฒนาไปสูการจัดทําบัญชีบริวารหรือบัญชีประชาชาติดานเศรษฐกิจดิจิทัล 

(Digital Economy Satellite Accounts: DESA) 
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ภาพรวมการดําเนนิงานการวัดระดับการเติบโตทางเศรษฐกิจจากการวิเคราะห
ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล  

(Digital Contribution to GDP) ระยะที ่2
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5. ผลการประมาณมูลคากิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัล ป 2560 - 2562 

การวัดคาเศรษฐกิจดิจิทัล ในระยะที่ 2 ไดประมวลผลและนําเสนอขอมูล

ในชวงระยะเวลา 3 ป คือ ป 2560 - 2562 โดยวัดคา ณ ราคาประจําป ทั้ง 3 ดาน 

และวัดมูลคาที่แทจริงในรูปแบบปริมาณลูกโซ (Chain volume measures) 

เฉพาะดานการผลิตและดานรายจาย โดยกําหนดใหป 2560 เปนปอางอิง 

เน่ืองจากเปนปแรกของอนุกรมขอมูลที่ดําเนินการศึกษา 

5.1 ดานการผลิต (Production approach) 

ภาพรวมเศรษฐกิจดิจิทัล 

มูลคากิจกรรมการผลิตสินคาและบริการในขอบเขตเศรษฐกิจ

ดิจิทัลมีแนวโนมเพิ่มขึ้นตั้งแตป 2560 จนถึงป 2562 สามารถสรางมูลคาเพ่ิม ณ 

ราคาประจําป (At current market prices) ในภาพรวมถึง 1,322,061 ลานบาท 

1,619,448 ลานบาท และ 1,902,652 ลานบาท ในชวงป 2560 - 2562 ตามลําดับ 

มูลคาเพ่ิม ณ ราคาประจําป ขยายตัวสูงถึงรอยละ 22.5 ในป 2561 และรอยละ 

17.5 ในป 2562 และเมื ่อเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑมวลรวม  ในประเทศ 

(GDP at current market prices) ซึ่งมีมูลคา 15,488,664 ลานบาท 16,368,711 

ลานบาท และ 16,898,086 ลานบาท พบวา มูลคาเพ่ิมของเศรษฐกิจดิจิทัลมี

สัดสวนตอ GDP (Digital contribution to GDP) อยูที่รอยละ 8.54 รอยละ 9.89 

และรอยละ 11.26 ของ GDP ในป 2560 - 2562 ตามลําดับ คาสัดสวนน้ีมี

แนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ืองตลอดระยะเวลา 3 ปดังกลาว สะทอนใหเห็นวา

ระบบเศรษฐกิจไทยบางสวนไดปรับตัวเขาสูเศรษฐกิจยุคใหมที่เนนการเพ่ิม

ประสิทธิภาพการผลิต การคา และการลงทุน โดยใชเทคโนโลยีสื่อสารทาง

อินเทอรเน็ตดําเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจในสัดสวนที่มากขึ้นเมื่อเทียบกับการ

ดําเนินกิจกรรมเศรษฐกิจในรูปแบบเดิม (Traditional economy) ที่อยูในภาวะ
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ชะลอตัวลง ซึ่งสวนหน่ึงเปนผลจากภาวะเศรษฐกิจโลกที่ขยายตัวในอัตราตํ่า

เน่ืองจากการกีดกันทางการคาที่มีความรุนแรงตอเน่ือง 

ตารางที่ 3 มูลคาเศรษฐกิจดิจิทัลเปรียบเทยีบกับผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ 

 (GDP) ป 2560 - 2562 

ราคาประจําป  
(Current market prices) หนวย 2560 2561 2562 

1. เศรษฐกิจดิจิทัล     

•  มูลคาการผลิต (Gross output) ลานบาท  2,845,353    3,385,191  3,711,264 
•  คาใชจายขั้นกลาง  

 (Intermediate cost) 
ลานบาท  1,523,292   1,765,743   1,808,612  

•  มูลคาเพ่ิม (Value added) ลานบาท 1,322,061 1,619,448 1,902,652 
•  อัตราขยายตัวของมูลคาเพ่ิม 

(Growth rate) 
 รอยละ - 22.5 17.5 

2. ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ (GDP) ลานบาท 15,488,664 16,368,711 16,898,086 
3. สัดสวนเศรษฐกิจดิจิทัล 
   (Digital contribution to GDP) 

 รอยละ 8.54 9.89 11.26 
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แผนภูมิที ่2 มูลคาเศรษฐกจิดิจิทัล (แกนซาย หนวย : พันลานบาท) และสัดสวน 
 ตอ GDP (แกนขวา หนวย : รอยละ) 

ป 2560 - 2562 

 

มูลคาเศรษฐกิจดิจิทัลจําแนกตามหมวดอุตสาหกรรมดิจิทัล 5 หมวดหลัก 

พบวา โครงสรางเศรษฐกิจมีการเปลี่ยนแปลงอยางมีนัยสําคัญ กลาวคือ หมวด

อุตสาหกรรมดิจิทัล ในชวงป 2560 และ 2561 มีมูลคาเพ่ิม 729,707 ลานบาท 

และ 857,393 ลานบาท หรือมีสัดสวนที่สูงที่สุด รอยละ 55.19 และ 52.94 ของ

เศรษฐกิจดิจิทัลโดยรวม ตามลําดับหมวดอุตสาหกรรมดิจิทัลประกอบดวย 5 

หมวดยอย ไดแก อุตสาหกรรมอุปกรณอัจฉริยะ (Smart devices) อุตสาหกรรม

ฮารดแวร (Hardware) อุตสาหกรรมซอฟทแวร (Software) อุตสาหกรรมบริการดิจิทัล 

(Digital services) อุตสาหกรรมสื่อสาร (Communication) และอุตสาหกรรม

ดิจิทัลคอนเทนส  (Digital content) ซึ่ งหมวดยอยที่มีความสําคัญสูง  คือ 

อุตสาหกรรมฮารดแวร และอุตสาหกรรมสื่อสาร ที่มีสวนทําใหอุตสาหกรรมดิจิทัล 
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ในชวงป 2560 - 2561 มีสัดสวนสูงที่สุดดังกลาว แตในป 2562 มูลคาเพ่ิมของ

อุตสาหกรรมดิจิทัลปรับตัวลดลงเล็กนอยเหลือ 853,322 ลานบาท หรือมีสัดสวน

รอยละ 44.85 ขณะที่มูลคาเพ่ิมของหมวดการคาดิจิทัลไดปรับตัวสูงขึ้นอยาง

รวดเร็ว โดยมีมูลคาเพ่ิมสูงถึง 685,990 ลานบาท ในป 2562 หรือมีสัดสวนรอยละ 

36.05 สะทอนภาพการเปลี่ยนแปลงของตลาดการคาของประเทศที่ปรับตัวสู

การคาในรูปแบบออนไลนมากขึ้นอยางมีนัยสําคัญ สวนปจจัยที่สงผลตอการลดลง

ของหมวดอุตสาหกรรมดิจิทัล คือ การผลิตอุตสาหกรรมฮารดแวร ซึ่งประกอบดวย

ชิ้นสวนอิเล็กทรอนิกสและฮารดดิสไดรฟที่เคยมีบทบาทสูงในการสรางมูลคา

การผลิตและการสงออกในอดีตน้ันไดเริ่มชะลอตัวลง ในขณะที่หมวดการคาดิจิทัล

ขยายตัวสูงจากการคาปลีกทางอินเทอรเน็ตรวมทั้งบริการที่เก่ียวเน่ืองกัน สวน

อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ มีสัดสวนลดลง อาทิ อุตสาหกรรมทองเที่ยว และอุตสาหกรรม

การขนสง เปนตน 

แผนภูมิที ่3 สัดสวนรอยละของมูลคาเพ่ิมจําแนกตามอุตสาหกรรมดิจิทัล  

 ในป 2560 - 2562 

 

1. อุตสาหกรรม
ดิจิทัล

55.19%

2.อุตสาหกรรม
ทองเที่ยว
4.08%

3. การคาดิจิทัล
22.02%

4. การบริการ
ดานธุรกิจ
16.06%

5. สาขาอื่นๆ
2.65%

สัดสวนรอยละของมูลคาเพิ่ม (Value Added)
ป 2560
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1. อุตสาหกรรม
ดิจิทัล

52.94%

2.อุตสาหกรรม
ทองเที่ยว
3.41%

3. การคาดิจิทัล
27.84%

4. การบริการ
ดานธุรกิจ
13.42%

5. สาขาอื่นๆ
2.38%

สัดสวนรอยละของมูลคาเพิ่ม (Value Added) 
ป 2561

1. อุตสาหกรรม
ดิจิทัล

44.85%

2.อุตสาหกรรม
ทองเที่ยว
2.86%

3. การคาดิจิทัล
36.05%

4. การบริการ
ดานธุรกิจ
10.68%

5. สาขาอื่นๆ
5.55%

สัดสวนรอยละของมูลคาเพิ่ม (Value Added) 
ป 2562
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ตารางที่ 4 มูลคาเศรษฐกิจดิจิทัลจําแนกตามหมวดอุตสาหกรรมดิจิทัล (ลานบาท)  

 ในป 2560 - 2562 

ราคาประจําป (ลานบาท) มูลคาเพ่ิม (Value Added) สัดสวน (%) 
2560 2561 2562 2560 2561 2562 

1. อุตสาหกรรมดิจิทัล 729,707 857,393 853,322 55.19 52.94 44.85 
1.1 อุตสาหกรรมอุปกรณ

อัจฉริยะ (Smart devices) 
15,285 18,559 28,249 1.16 1.15 1.48 

1.2 อุตสาหกรรมฮารดแวร 
(Hardware) 

378,996 393,002 344,720 28.67 24.27 18.12 

1.3 อุตสาหกรรมซอฟทแวร 
(Software) 

66,327 69,568 78,165 5.02 4.30 4.11 

1.4 อุตสาหกรรมบริการ
ดิจิทัล (Digital services) 

62,345 72,568 73,324 4.72 4.48 3.85 

1.5 อุตสาหกรรมส่ือสาร 
(Communication) 

174,276 271,214 294,291 13.18 16.75 15.47 

1.6 อุตสาหกรรมดิจิทัลคอน
เทนส (Digital content) 

32,478 32,482 34,572 2.46 2.01 1.82 

2. อุตสาหกรรมทองเที่ยว 53,917 55,275 54,427  4.08   3.41   2.86  
2.1 การใหเชาและใหเชา

แบบลิสซิ่งยานยนต (Transport 
equipment rental) 

26,200 28,021 33,010  1.98   1.73   1.73  

2.2 ตัวแทนธุรกิจการเดินทาง  
ธุรกิจการจัดนําเที่ยวบริการ
สํารองและกิจกรรมที่เก่ียวของ 
(Travel agencies and other 
reservation services) 

25,938 25,187 18,915  1.96   1.56   0.99  

2.3 กิจกรรมดานกีฬา  
ความบันเทิง และนันทนาการ 
(Sport and recreation 
activity) 

1,778 2,067 2,503  0.13   0.13   0.13  
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ราคาประจําป (ลานบาท) มูลคาเพ่ิม (Value Added) สัดสวน (%) 
2560 2561 2562 2560 2561 2562 

3. การคาดิจิทัล 291,111 450,909 685,990  22.02  27.84  36.05  
3.1 การคาสง (Wholesale 

trade) สินคาดิจิทัล 
94,354 98,263 168,337  7.14   6.07   8.85  

3.2 การคาปลีก (Retail 
trade) สินคาดิจิทัล 

50,142 52,183 68,337  3.79   3.22   3.59  

3.3 การคาปลีกทาง
อินเทอรเน็ต 

146,615 300,464 449,315  11.09  18.55  23.62  

4. การบริการดานธุรกิจ 212,326 217,361 203,245  16.06  13.42  10.68  
4.1 บริการดาน

อินเทอรเน็ต เชน บริการ 
แพลตฟอรมที่เก่ียวของกับ 
Digital platform, Digital 
order, Digital delivery 
รวมทั้งบริการธุรกิจอ่ืน ๆ 

212,326 217,361 203,245  16.06  13.42  10.68  

5. สาขาอ่ืน ๆ  35,000   38,511   105,668   2.65   2.38   5.55  
5.1 การบริการอ่ืน ๆ เชน 

การศึกษาบริการสุขภาพ 
 32,512   37,212   103,971   2.46   2.30   5.46  

5.2 บริการขนสงสินคาและ
พัสดุภัณฑ 

 2,488   1,299   1,697   0.19   0.08   0.09  

รวมทั้งสิ้น 1,322,061 1,619,448 1,902,652 100.00 100.00 100.00 

มูลคาเพ่ิมเศรษฐกิจดิจิทัลที่แทจริงแบบปริมาณลูกโซ หรือ CVM (ป 2560 

เปนปอางอิง) ในป 2560 - 2562 มีมูลคา 1,322,061 ลานบาท 1,618,400 ลานบาท 

และ 1,890,125 ลานบาท โดยมีดัชนีลูกโซ (Chain index) เทากับ 100.0  122.4 

และ 143.0 ตามลําดับ และเมื่อพิจารณาอัตราการขยายตัวพบวาอยูในระดับสูงถึง

รอยละ 22.4 และรอยละ 16.8 ในป 2561 และ 2562 ตามลําดับ ซึ่งเปนผลจากการ

เติบโตของกิจกรรมพาณิชยอิเล็กทรอนิกส การสื่อสารโทรคมนาคม บริการทางดิจิทัล 

และกิจกรรมที่เกี่ยวเน่ืองกับอินเทอรเน็ตตาง ๆ ในขณะที่อัตราการเติบโตของ

ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ มูลคาที่แทจริงแบบปริมาณลูกโซ ขยายตัวรอยละ 
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4.2 และ 2.3 ในป 2561 และ 2562 สะทอนใหเห็นวาการเติบโตของกิจกรรม

เศรษฐกิจอ่ืน ๆ ในระยะเวลา 2 ปดังกลาวขยายตัวตํ่ากวาอยางมีนัยสําคัญปจจัย

สําคัญมาจากกิจกรรมเศรษฐกิจอ่ืน ๆ โดยเฉพาะการชะลอตัวของภาคการผลิตที่

เกี่ยวเน่ืองกับดานการสงออกและการทองเที่ยว (ตามการรายงานภาวะเศรษฐกิจ

จากสถิติรายไดประชาชาติป 2562 ของสํานักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแหงชาติ) 

ตารางที่ 5 มูลคาเศรษฐกิจดิจิทัลและผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ 

มูลคาท่ีแทจริงแบบปริมาณลูกโซ (CVM) 

 หนวย 2560 2561 2562 
มูลคาที่แทจริงในแบบปริมาณลูกโซ 
(CVM) 

    

มูลคาเพ่ิมเศรษฐกิจดิจิทัล  
(ปอางอิง = 2560) 

ลานบาท  1,322,061  1,618,400  1,890,125 

ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ  
(ปอางอิง 2545) 

ลานบาท 10,259,941  10,689,791  10,932,066  

ดัชนีลูกโซ (Chain index)     
มูลคาเพ่ิมเศรษฐกิจดิจิทัล  
(ปอางอิง = 2560) 

2560 = 100  100.0   122.4   143.0  

ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ  
(ปอางอิง 2545) 

2545 = 100  177.8   185.3   189.5  

อัตราขยายตัว (Growth rate)     
มูลคาเพ่ิมเศรษฐกิจดิจิทัล รอยละ -  22.4   16.8  
ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ (GDP) รอยละ  4.2   4.2   2.3  

หมายเหตุ : ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ อางอิงจากรายงานสถิติรายไดประชาชาติ ฉบับป 2562  

ของสาํนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 

มูลคาเศรษฐกิจดิจิทัล จําแนก 40 สาขายอย โดยเรียงลําดับจากมูลคา

ในป 2562 จากมูลคาสูงไปสูมูลคาตํ่าพบวา 5 สาขาที่มีมูลคาเพ่ิมสูงสุด คือ การ

ขายปลีกทางอินเทอรเน็ต 449,315 ลานบาท หรือมีสัดสวนรอยละ 23.62 ของ
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มูลคาเพ่ิมเศรษฐกิจดิจิทัลโดยรวม ซึ่งนับวาเปนสาขากิจกรรมที่เติบโตอยาง

รวดเร็วที่เปนผลจากการปรับตัวของผูบริโภคในประเทศและการตอบสนองของ

ผูใหบริการที่มีการพัฒนาแอปพลิเคชันใหทันสมัยและมีการแขงขันที่สูงขึ้น 

รองลงมา คือ การบริการระบบโทรศัพทเคลื่อนที่และการบริการอินเทอรเน็ตแบบ

ไรสาย มีมูลคาเพ่ิม 245,367 ลานบาท หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 12.90 สะทอนถึง

จํานวนผูใชบริการโทรศัพทเคลื่อนที่ และบริการเสริมออนไลนที่ตอบโจทยคนรุนใหม

มากขึ้น ลําดับ 3 คือ การผลิตอุปกรณอิเล็กทรอนิกสและสวนประกอบที่เก่ียวของ 

มีมูลคาเพ่ิม 198,083 ลานบาท หรือสัดสวนรอยละ 10.71 ซึ่งเปนฐานการผลิต

เพื่อการสงออกและการใชในประเทศ ลําดับ 4 คือ การขายสงสินคาดิจิทัล 

168,337 ลานบาท หรือมีสัดสวนรอยละ 8.85 และลําดับ 5 คือ กิจกรรมการ

รับสงเอกสาร/สิ่งของ 103,971 ลานบาท หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 5.46 ซึ่งเปน

ผลจากการเติบโตของบริการรับสงสินคาและพัสดุภัณฑที่เช่ือมโยงกับการคาทาง

อินเทอรเน็ต สวนสาขากิจกรรมอื่น ๆ มีมูลคาเพิ่มที่ลดหลั่นลงไปตามลําดับ 

ซึ่งสวนใหญเปนกิจกรรมที่เก่ียวเน่ืองกับสาขาหลักดังกลาวขางตน อาทิ บริการ

ทางการเงิน การคาสินคาดิจิทัล การจัดทําโปรแกรมเว็บเพจและบริการซอฟทแวร 

และกิจกรรมใหคําปรึกษาและบริการทางคอมพิวเตอร เปนตน  

ดังมีรายละเอียดในภาพขางลางน้ี 
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แผนภูมิที ่4 มูลคาเพ่ิมกิจกรรมเศรษฐกิจดิจิทัลเรียงตามลําดับมูลคา (ลานบาท)  

จําแนก 40 สาขายอย ในป 2560 - 2562 
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5.2 ดานรายได (Income approach) 

ภาพรวมรายไดในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล โดยการจําแนกมูลคาเพ่ิม

ของกิจกรรมเศรษฐกิจดิจิทัลออกเปนรายไดผลตอบแทนปจจัยการผลิต 

ประกอบดวยคาตอบแทนแรงงาน (Compensation of employee) มีมูลคา 

517,443 ลานบาท 598,939 ลานบาท และ 722,300 ลานบาท ในป 2560 ป 2561 

และป 2562 ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนสูงที่สุด คือ รอยละ 39.14 รอยละ 36.98 

และ รอยละ 37.96 ในชวงอนุกรมดังกลาว ตามลําดับ รองลงมา คือ สวนเกิน

จากการประกอบการ ซึ่งเปนรายไดที่เจาของกิจการไดรับมีมูลคา 640,482 ลานบาท 

ในป 2562 คิดเปนสัดสวนรอยละ 33.66 รายการ Mixed income ซึ่งเปนรายได

ของธุรกิจสวนบุคคล มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นจาก 89,874 ลานบาท ในป 2560 

ยกระดับขึ้นเปนมูลคา 183,670 ลานบาท และ 275,553 ลานบาท ในป 2561 

และ ป 2562 คิดเปนสัดสวนรอยละ 11.34 และรอยละ 14.48 ตามลําดับ เปนผลจาก

ธุรกิจการขายสินคาและบริการออนไลนที่เติบโตตอเน่ืองอยางมีนัยสําคัญ สวนรายการ

ภาษีการผลิตสุทธิ และคาเสื่อมราคา มีสัดสวนรอยละ 5.77 และรอยละ 8.12 

ของรายไดรวมตามลําดับ 

ตารางที่ 6 รายไดผลตอบแทนปจจัยการผลิตในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัล (ลานบาท)  
 ในป 2560 - 2562 

ผลตอบแทน 
ปจจัยการผลิต

ขั้นตน 

มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (รอยละ) 

2560 2561 2562 2562 2561 2562 

คาตอบแทน
แรงงาน 

 517,443   598,939   722,300  39.14 36.98 37.96 

Mixed income  89,874   183,670   275,553  6.80 11.34 14.48 
สวนเกินจากการ
ประกอบการ 

 492,828   589,954   640,482  37.28 36.43 33.66 
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ผลตอบแทน 
ปจจัยการผลิต

ขั้นตน 

มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (รอยละ) 

2560 2561 2562 2562 2561 2562 

ภาษีการผลิตสุทธ ิ  98,983   106,939   109,776  7.49 6.60 5.77 
คาเสื่อมราคา  122,934   139,947   154,541  9.30 8.64 8.12 

รวมทั้งหมด 1,322,061  1,619,448  1,902,652  100.00 100.00 100.00 

เมื่อพิจารณารายไดจําแนกตามหมวดอุตสาหกรรมดิจิทัล พบวา 

อุตสาหกรรมดิจิทัลสวนใหญเปนกิจกรรมในกลุมฮารดแวร ซอฟทแวร และบริการ

ดานการสื่อสารโทรคมนาคม มีสัดสวนรายไดจากคาตอบแทนแรงงานมากที่สุด 

ในชวงป 2560 - 2562 โดยมีมูลคา 280,856 ลานบาท 322,157 ลานบาท และ 

323,214 ลานบาท ตามลําดับ ซึ่งเปนผลมาจากอุตสาหกรรมฮารดแวรที่มีการจาง

งานจํานวนมาก อยางไรก็ตามในป 2562 หมวดการคาดิจิทัลไดยกระดับขึ้นมา

มีบทบาทตอการสรางงานสงผลใหคาตอบแทนแรงงานมีมูลคาถึง 220,045 ลานบาท 

จากการจางงานในการคาขายทางอินเทอรเน็ตที่เติบโตสูง สวนหมวดที่มีบทบาท

ในการสรางรายไดจากคาตอบแทนแรงงานในลําดับถัดมา คือ บริการดานธุรกิจที่

เกี่ยวกับดิจิทัล มีมูลคา 74,576 ลานบาท ในป 2562 รวมทั้งอุตสาหกรรมทองเที่ยว 

29,650 ลานบาท ที่ขยายตัวจากธุรกิจแพลตฟอรมการบริการ 

อุตสาหกรรมดิจิทัล ยังมีบทบาทสรางรายไดสวนเกินจากการ

ประกอบการ ซึ่งเปนรายไดที่เจาของกิจการไดรับอยูในระดับสูงอยางตอเน่ืองคิด

เปนมูลคา 303,638 ลานบาท 383,204 ลานบาท และ 383,829 ลานบาท ในป 

2560 - 2562 ตามลําดับ สําหรับรายได Mixed income ซึ ่งเปนรายไดของ

ธุรกิจสวนบุคคลจะอยูในหมวดการคาดิจิทัลเปนสวนใหญโดยมีรายได 71,043 

ลานบาท 159,453 ลานบาท และ 240,432 ลานบาท ในป 2560 - 2562 ตามลําดับ 

รายละเอียดรายไดผลตอบแทนปจจัยการผลิตจําแนกตามหมวดอุตสาหกรรมดิจิทัล 

ปรากฏดังภาพขางลางน้ี
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5.3 ดานรายจาย (Expenditure approach) 

1) รายจายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดทายของเอกชน (Private final 

consumption expenditure) 

รายจายเพ่ือการอุปโภคบริโภคขั้นสุดทายของครัวเรือน ดานดิจิทัล ณ ราคา

ประจําป (At current market prices) ในเบ้ืองตน มีมูลคาโดยรวม 356,889.19 

ลานบาท 393,224.68 ลานบาท และ 402,053.03 ลานบาท ในชวงป 2560 - 2562 

โดยเพ่ิมขึ้นรอยละ 10.18 ในป 2561 และชะลอตัวลงเหลือรอยละ 2.25 ในป 2562 

เมื่อเทียบกับรายจายเพื่อการอุปโภคบริโภคขั้นสุดทายของครัวเรือน

ทั้งสิ้นของประเทศ ณ ราคาประจําป ซึ่งมีมูลคา 7,578,735 ลานบาท 8,004,753 

ลานบาท และ 8,405,971 ลานบาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 4.71 รอยละ 4.91 

และรอยละ 4.78 ในป 2560 ป 2561 และ ป 2562 ตามลําดับ หรือมีสัดสวนโดย

เฉลี่ยป 2560 - 2562 เพียงรอยละ 4.80 

แผนภูมิที ่6 รายจายเพ่ือการอุปโภคบริโภคขั้นสุดทายของครัวเรือน ดานดิจิทัล  
 ณ ราคาประจาํป 

ป 2560 - 2562 
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การใชจายดานดิจิทัลของครัวเรือนสวนใหญหรือมีมูลคาสูงที่สุด 

ค ือ  หมวดสื ่อสาร  ที่มีรายการยอยที่สําคัญ คือ คาบริการโทรศัพท และ

อินเทอรเน็ตมีมูลคาสูงที่สุด เมื่อเทียบกับหมวดอ่ืน โดยมีมูลคา 191,601.47 ลานบาท 

218,890.37 ลานบาท และ 213,087.93 ลานบาท ในป 2560 - 2562 ตามลําดับ 

คิดเปนสัดสวนตอรายจายเพ่ือการอุปโภคบริโภคขั้นสุดทายของครัวเรือน ดานดิจิทัล 

โดยเฉลี่ยป 2560 - 2562 รอยละ 54.12 โดยมีอัตราการขยายตัวรอยละ 14.24 

ในป 2561 และลดลงรอยละ 2.65 ในป 2562 

รองลงมา คือ หมวดบันเทิงและวัฒนธรรม ประกอบดวยรายการที่

สําคัญ เชน คาซื้อเครื่องโทรทัศน และคอมพิวเตอร มีมูลคาโดยรวมในป 2560 

เทากับ 98,080 ลานบาท ในป 2561 มูลคา 103,793.12 ลานบาท และในป 2562 

มีมูลคา 109,012.75 ลานบาท คิดเปนสัดสวนโดยเฉลี่ยรอยละ 27.00 ในชวงป 

2561 - 2562 ขยายตัวรอยละ 5.82 และรอยละ 5.03 ตามลําดับ สําหรับหมวด

สินคาและบริการเบ็ดเตล็ด ในที่นี้มีรายการที่สําคัญ คือ คาบริการทางการเงิน

และบริการประกันชีวิต มีมูลคาสูงเปนลําดับ 3 รองจากหมวดสื่อสารและหมวด

บันเทิงและวัฒนธรรม ขางตน เมื่อคิดเทียบกับมูลคารวม พบวา มีสัดสวน

โดยเฉลี่ยรอยละ 13.42 โดยขยายตัวรอยละ 6.01 ในป 2561 และเรงตัวขึ้น

ในป 2562 รอยละ 13.87 

สําหรับการใชจายหมวดอ่ืน ๆ ประกอบดวยหมวดเครื่องตกแตง 

เครื่องใชในครัวเรือน และการบํารุงรักษาประจํา มีมูลคา 13,084.46 ลานบาท 

12,836.19 ลานบาท และ 13,861.52 ลานบาท ในป 2560 - 2562 ตามลําดับ 

คิดเปนสัดสวนโดยเฉลี่ยรอยละ 3.46 หมวดการขนสง ครอบคลุมการใหเชา

อุปกรณการขนสงสวนบุคคลและบริการขนสงสินคาและสิ่งของ มีมูลคา 6,214.35 

ลานบาท 6,942.17 ลานบาท และ 8,239.36 ลานบาท ในป 2560 - 2562 
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ตามลําดับ มีสัดสวนโดยเฉลี่ยรอยละ 1.85 ในชวงอนุกรมดังกลาวหมวดการศึกษา 

มีมูลคา 429.66 ลานบาท 430.97 ลานบาท และ 545.05 ลานบาท ในป 2560 - 2562 

ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนโดยเฉลี่ย รอยละ 0.12 หมวดสุขภาพ ในที่น้ีครอบคลุม

รายจายคาบริการเสริมทางการแพทย เชน บริการหองปฏิบัติการ (Laboratory: 

lab) และศูนยเอ็กซเรย มีมูลคานอยที่สุดเมื่อเทียบกับหมวดอ่ืน ๆ ที่กลาวขางตน 

คิดเปนสัดสวนเฉลี่ยเพียงรอยละ 0.03 

ตารางที่ 7 รายจายเพ่ือการอุปโภคบริโภคขั้นสุดทายของครัวเรือน ดานดิจิทัล ณ  
ราคาประจําป 

จําแนกตาม COICOP ป 2560 - 2562 

Digital PCE  มูลคา ณ ราคาประจําป 
(ลานบาท) 

อัตราเพ่ิม 
(%) 

โครงสราง
เฉลี่ย (%) 

COICOP รายการ 2560 2561 2562 2561 2562 2560 - 62 
05 เคร่ืองตกแตง

เคร่ืองใชใน
ครัวเรือนและ
การบํารุง 
รักษาประจํา 

13,084.46 12,836.19 13,861.52 -1.90 7.99 3.46 

06 สุขภาพ 125.39 131.77 144.83 5.09 9.91 0.03 
07 การขนสง 6,214.35 6,942.17 8,239.36 11.71 18.69 1.85 
08 การส่ือสาร 191,601.47 218,890.37 213,087.93 14.24 -2.65 54.12 
09 บันเทิงและ

วัฒนธรรม 
98,080.10 103,793.12 109,012.75 5.82 5.03 27.00 

10 การศึกษา 429.66 430.97 545.05 0.30 26.47 0.12 
12 สินคาและ

บริการเบ็ดเตล็ด 
47,353.76 50,200.09 57,161.59 6.01 13.87 13.42 

รวมทั้งสิ้น (Digital PCE) 356,889.19 393,224.68 402,053.03 10.18 2.25 100.00 

เมื่อพิจารณารายจายเพ่ือการอุปโภคดานดิจิทัลของภาคเอกชน จําแนก

ตามกลุมอุตสาหกรรม 5 ประเภท พบวา ในชวงป 2560 - 2562 กลุมอุตสาหกรรม
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ดิจิทัลโดยรวม มีมูลคา 342,049.59 ลานบาท 377,024.31 ลานบาท และ 

386,445.76 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนโดยเฉลี่ยในชวงป 2560 - 2562 

รอยละ 95.95 มีมูลคาสูงสุด เมื่อเทียบกับกลุมอุตสาหกรรมอื่น สําหรับการใช

จายหมวดอุตสาหกรรมทองเที่ยวมีมูลคา 14,284.55 ลานบาท ในป 2560 มูลคา 

15,637.63 ลานบาท ในป 2561 และ 14,917.40 ลานบาท ในป 2562 คิดเปน

สัดสวนเฉลี่ยรอยละ 3.90 ที่เหลืออีกรอยละ 0.16 เปนการใชจายของครัวเรือน

สําหรับบริการดานสุขภาพและการศึกษาที่มีลักษณะเปนดิจิทัล โดยมีมูลคา 

555.05 ลานบาท 562.74 ลานบาท และ 689.87 ลานบาท ในป 2560 - 2562 

ตามลําดับ 

แผนภูมิที่ 7 โครงสรางคาใชจายครัวเรือนดานดิจิทัล จําแนกตามกลุมอุตสาหกรรม 

ป 2560 - 2562 (%) 
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แผนภูมิที ่8 อัตราการขยายตัวของคาใชจายครัวเรือนดานดิจิทัล จําแนกตามกลุม 
 อุตสาหกรรม 

ป 2561 - 2562 (%) 

 

ผลการประมาณคารายจายเพ่ือการอุปโภคบริโภคขั้นสุดทายของ

ครัวเรือน ดานดิจิทัล แบบปริมาณลูกโซ (Chain Volume Measure: CVM) 

อนุกรมขอมูลป 2560 - 2562 ปรากฏดังแผนภูมิที่ 9 ขางลางนี้ โดยมูลคาในป 

2561 ขยายตัวรอยละ 10.04 และป 2562 ขยายตัวในอัตราชะลอลง รอยละ 

2.35 มีปจจัยสําคัญมาจากการใชจายหมวดสื่อสาร ซึ่งเปนรายการที่สําคัญโดยมี

มูลคาการใชจายสูงที่สุดเมื่อเทียบกับหมวดอ่ืน ๆ โดยขยายตัวสูงถึงรอยละ 14.30 

ในป 2561 และหดตัวลงรอยละ 2.61 ในป 2562  

  



โครงการเพิ่มประสิทธิภาพการวัดมูลคากิจกรรมทางเศรษฐกิจดิจิทัล กิจกรรมการวัดระดับการเติบโตทางเศรษฐกิจ
จากการวิเคราะหผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผล 
จากเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Contribution to GDP) ระยะที่ 2 

สํานักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 

 

35 

แผนภูมิที ่9 อัตราการขยายตัวของรายจายเพ่ือการอุปโภคบริโภคขั้นสุดทายของ 
 ครัวเรือน ดานดิจิทัล 

มูลคาท่ีแทจริงแบบปริมาณลูกโซ (CVM) ป 2561 - ป 2562 (%) 

 

2) รายจายเพือ่การอุปโภคขัน้สุดทายของรัฐบาล (Government final  

consumption expenditure: GFCE) 

ในชวงป 2560 - 2562 รายจายเพ่ือการอุปโภคขั้นสุดทายของรัฐบาล 

ในสวนของการซื้อสินคาและบริการดานดิจิทัลวัดคา ณ ราคาประจําป มีมูลคา 

16,409 ลานบาท 15,423 ลานบาท และ 17,846 ลานบาท ตามลําดับ จะเห็นวา

รายจายเพ่ือการอุปโภคขั้นสุดทายของรัฐบาล ดานดิจิทัล หดตัวลงรอยละ 6.01 

ในป 2561 และกลับมาขยายตัวรอยละ 15.71 ในป 2562 

ประกอบดวยหมวดการใชจาย 2 หมวดหลัก คือ คาใชสอยและวัสดุ 

และคาสาธารณูปโภค โดยในป 2560 มีมูลคา 7,932 ลานบาท และ 8,477 ลานบาท 

สวนป 2561 มีมูลคา 8,635 ลานบาท และ 6,789 ลานบาท ตามลําดับ สําหรับ
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ป 2562 รายจายเพ่ือการอุปโภคขั้นสุดทายของรัฐบาล ดานดิจิทัลณ ราคา

ประจําปที่มีมูลคา 17,846 ลานบาท ประกอบดวยคาใชสอยและวัสดุ 10,913 

ลานบาท และคาสาธารณูปโภค 6,933 ลานบาท 

รายจายเพ่ือการอุปโภคขั้นสุดทายของรัฐบาล ดานดิจิทัล ณ ราคา

ประจําป ในป 2561 ลดลงรอยละ 6.01 เปนผลมาจากการลดลงของคาใชจาย

หมวดสาธารณูปโภค รอยละ 19.91 ตามการลดลงของคาบริการโทรศัพทและ

บริการอินเทอรเน็ต ทั้งของหนวยราชการสวนกลางและสวนทองถิ่น อยางไรก็ตาม 

รายการอ่ืน ๆ ในหมวดน้ียังคงขยายตัว เชน คาจางเหมาบริการจัดทําเว็บไซตฯ 

คาประชาสัมพันธ และคาใชจายอ่ืน ๆ ดานดิจิทัล สวนหมวดคาใชสอยและวัสดุ 

เพ่ิมขึ้นรอยละ 8.85 ตามการขยายตัวของคาซอมแซมคอมพิวเตอรและอุปกรณ

ที่เก่ียวของและคาวัสดุคอมพิวเตอร สําหรับ ป 2562 รายจายเพ่ิมขึ้นรอยละ 

15.71 เปนผลมาจากการขยายตัวของคาใชจายทั้งหมวดคาใชสอยและวัสดุ 

ที่เพ่ิมขึ้นคอนขางสูง รอยละ 26.39 และคาสาธารณูปโภค รอยละ 2.21 

แผนภูมิที ่10 รายจายเพ่ือการอุปโภคขั้นสุดทายของรัฐบาล ดานดิจิทัล จําแนก 
ตามประเภทคาใชจาย 

ณ ราคาประจําป ป 2560 - 2562 (ลานบาท) 
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การจําแนกรายจายเพ่ือการอุปโภคของรัฐบาล ดานดิจิทัล ตามกลุม

อุตสาหกรรมจะเห็นวา ในกรณีของรัฐบาลไดมีการใชจายเพ่ือการอุปโภคสินคา

และบริการประเภทที่อยูในกลุมอุตสาหกรรมดิจิทัลเกือบทั้งหมด และที่มีมูลคา

สูงที่สุดในกลุมน้ี คือ อุตสาหกรรมสื่อสาร (Communication) มีมูลคา 8,477 

ลานบาท ในป 2560 และ 6,543 ลานบาท ในป 2561 และ 6,933 ลานบาท ในป 

2562 โดยคิดเปนสัดสวนตอรายจายรวม ในป 2560 - 2562 รอยละ 51.66 รอยละ 

42.42 และรอยละ 38.85 ตามลําดับ รายการที่สําคัญ คือ คาบริการโทรศัพทและ

บริการอินเทอรเน็ต 

รองลงมา คือ อุตสาหกรรมบริการดิจิทัล มูลคา 3,954 ลานบาท ในป 

2560 มูลคา 4,176 ลานบาท ในป 2561 และ 4,909 ลานบาท ในป 2562 

รายการที่สําคัญในหมวดนี้ คือ คาซอมแซมเครื่องคอมพิวเตอรและอุปกรณ

อิเล็กทรอนิกส  สําหรับอุตสาหกรรมฮารดแวร  ในที่ น้ีครอบคลุมคา วัสดุ

คอมพิวเตอรและวัสดุที่เกี่ยวของอ่ืน ๆ 
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รายจายเพ่ือการอุปโภคขั้นสุดทายของรัฐบาล ดานดิจิทัลเมื่อวัดในเชิง

มูลคาที่แทจริงโดยใชเทคนิคการวัดแบบปริมาณลูกโซ หรือ Chain Volume 

Measures : CVMs) โดยใชป 2560 เปนปอางอิง (Reference year) ซึ่งมีมูลคา

โดยรวม 16,409 ลานบาท ลดลงเหลือ 15,391 ลานบาท ในป 2561 หรือลดลง

รอยละ 6.21 เปนผลมาจากการลดลงของคาใชจายหมวดคาสาธารณูปโภค รอยละ 

19.91 ตามการลดลงของคาบริการอินเทอรเน็ต และคาบริการโทรศัพท สวนป 2562 

กลับมาเพ่ิมขึ้นเปน 17,777 ลานบาท หรือเพ่ิมขึ้นร อยละ 15.50 ตามการ

ขยายตัวของคาใชจายรัฐบาลหมวดคาใชสอยและวัสดุ รอยละ 26.03 ที่สําคัญ

ไดแก คาวัสดุคอมพิวเตอร และคาซอมแซม 

แผนภูมิที ่11 อัตราการขยายตัวของรายจายเพ่ือการอุปโภคขั้นสุดทายของรัฐบาล  

ดานดิจิทัล 
 

มูลคาท่ีแทจริง ป 2561 - 2562 จาํแนกตามประเภทคาใชจาย (%) 
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3) การสะสมทุนถาวรเบื้องตนหรือการลงทุน (Gross fixed capital 

formation: GFCF) 

การสะสมทุนถาวร หมายถึง คาใชจายของหนวยผลิตในการซื้อและ

จัดหาทรัพยสินถาวรที่มีอายุการใชงานมากกวา 1 ป เพื่อใชในกระบวนการผลิต

สินคาและบริการในระบบเศรษฐกิจของประเทศ ผลการศึกษาไดจําแนกการ

สะสมทุนถาวรใน 2 แนวทาง คือ การสะสมทุนถาวรรวมทุกประเภทจําแนกตาม

ประเภททรัพยสินถาวร และการสะสมทุนถาวรเฉพาะในกลุมผลิตภัณฑดิจิทัล 

การสะสมทุนถาวรรวมทุกประเภทจําแนกตามประเภททรัพยสินถาวร 
ครอบคลุมการสะสมทุนถาวรของหนวยผลิตในขอบเขตเศรษฐกิจดิจิทัลในรอบป 
พบวา มูลคาในราคาประจําป ในป 2560 - 2562 มีมูลคาทั้งสิ้น 184,943 204,624 
ลานบาท และ 216,833 ลานบาท องคประกอบ ที ่สําคัญ คือ การลงทุนดาน
เครื่องมือเครื่องจักร 120,902 128,966 ลานบาท และ 139,143 ลานบาท 
โดยมีส ัดสวนรอยละ 64.17 ในป 2562 รองลงมา คือ สินทรัพยถาวรอ่ืน ๆ 
29,955 ลานบาท 35,692 ลานบาท และ 37,587 ลานบาท คิดเปนสัดสวน
รอยละ 17.33 ในป 2562 สวนรายการคาจางเหมาพัฒนาซอฟทแวรและ
แอปพลิเคชัน มีมูลคา 4,561 ลานบาท 5,537 ลานบาท 5,602 ลานบาท ในป 
2560 - 2562 โดยคิดเปนสัดสวนรอยละ 2.58 ในป 2562 ดังมีรายละเอียดใน
ตารางตอไปน้ี 
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ตารางที่ 9 มูลคาการสะสมทนุถาวรในกิจกรรมเศรษฐกิจดิจิทัล ณ ราคาประจําป 

ป 2560 - 2562 

  ที่ดิน 
อาคาร
สิ่งปลูก
สราง 

เครื่องมือ
เครื่องจักร 

โปรแกรม
สําเร็จรูป 

(ซอฟตแวร) 

คาจาง
พัฒนา 

ซอฟทแวร 
เว็บไซต 
และแอป
พลิเคชัน 

ที่มีมูลคาสูง 

สินทรัพย
อื่น ๆ รวม 

มูลคา ณ ราคาประจําป (ลานบาท) 
2560 4,947 23,173 120,902 1,406 4,561 29,955 184,943 
2561 6,371 26,619 128,966 1,439 5,537 35,692 204,624 
2562 7,108 28,113 139,143 1,348 5,602 37,587 216,833 

สัดสวน (%) 
2560 2.67 12.53 65.37 0.76 2.47 16.20 100.00 
2561 3.11 13.01 63.03 0.70 2.71 17.44 100.00 
2562 3.28 12.97 64.17 0.62 2.58 17.33 100.00 

แผนภูมิที ่12 การสะสมทุนถาวร ดานดิจิทัล ป 2560 - 2562 
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มูลคาการสะสมทุนถาวรรวมทุกประเภทจําแนกตามประเภททรัพยสิน 

เมื่อจําแนกตามอุตสาหกรรมดิจิทัล พบวา หมวดอุตสาหกรรมดิจิทัล ซึ่งประกอบดวย

อุตสาหกรรมหลัก คือ อุตสาหกรรมฮารดแวร อุตสาหกรรมซอฟทแวร และ

อุตสาหกรรมสื่อสารโทรคมนาคมมีมูลคาการสะสมทุนถาวรสูงที่สุด 111,788 ลานบาท 

130,378 ลานบาท และ 132,408 ลานบาท ในป 2560 - 2562 ตามลําดับ 

รองลงมา คือ หมวดการคาดิจิทัล ซึ่งรวมทั้งการคาสินคาดิจิทัลและกิจกรรม

พาณิชยอิเล็กทรอนิกสที่ขยายการลงทุนอยางตอเน่ืองสอดคลองกับการเติบโต

ทางดานการผลิต โดยมีมูลคาการสะสมทุนถาวร 52,560 ลานบาท 53,319 ลานบาท 

และ 67,524 ลานบาท ลําดับถัดมา คือ บริการดานธุรกิจดิจิทัล มีมูลคาการสะสม

ทุนถาวร 16,177 ลานบาท 16,667 ลานบาท และ 13,611 ลานบาท ในชวงป 

2560 - 2562 ตามลําดับ สวนหมวดอ่ืน ๆ มีการสะสมทุนถาวรเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง

เชนกัน รายละเอียดการสะสมทุนถาวรในราคาประจําปจําแนกตามอุตสาหกรรม

ดิจิทัลแสดงในแผนภูมิที่ 13 ตอไปน้ี 

แผนภูมิที ่ 13 มลูคาการสะสมทุนถาวรจําแนกตามอุตสาหกรรมดิจิทลั ในป 2560 - 

2562 
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รายจายการสะสมทุนถาวรเฉพาะในกลุมผลิตภัณฑดิจิทัล ซึ่ง

ประกอบดวยคอมพิวเตอรและอุปกรณเช่ือมตอ ซอฟทแวร และอุปกรณอัจฉริยะ 

พบวา มีมูลคารวมทั้งสิ้น 125,536 ลานบาท และ 132,765 ลานบาท ในป 2560 - 2561 

โดยมีทิศทางปรับตัวลดลงเหลือ 129,992 ลานบาท ในป 2562 เปนผลจากการ

ปรับตัวของผลิตภัณฑฮารดแวรที่ชะลอตัวลงจาก 118,602 ลานบาท ในป 2561 

ลงมาอยูในระดับมูลคา 113,096 ลานบาท ในป 2562 สงผลใหสัดสวนลดลงจาก

รอยละ 89.33 มาอยู ที ่ร อยละ 87.00 ของมูลคารวม รายการผลิตภัณฑ

ซอฟทแวร มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นจาก 7,396 ลานบาท ในป 2560 เพ่ิมขึ้นเปน 8,624 

ลานบาท และ 11,103 ลานบาท ในป 2561 และป 2562 ตามลําดับ คิดเปน

สัดสวนรอยละ 8.54 ของมูลคารวมในป 2562 สวนผลิตภัณฑอุปกรณอัจฉริยะ

มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ืองเชนกันมาอยูที่ 5,792 ลานบาท มีสัดสวนรอยละ 

4.46 ในป 2562 ดังรายละเอียดในตารางขางลางน้ี 
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ตารางที่ 10 มูลคาการสะสมทุนถาวร ในกลุมผลิตภัณฑดิจิทัล ป 2560 - 2562  

 2560 2561 2562 

มูลคา ณ ราคาประจําป (พันบาท) 
1. อุตสาหกรรมอุปกรณ
อัจฉรยิะ (Smart devices) 

 4,160,242   5,538,634   5,792,659  

2. อุตสาหกรรมฮารดแวร 
(Hardware) 

 113,979,203   118,602,278   113,096,441  

3. อุตสาหกรรมซอฟทแวร 
(Software)  

 7,396,208   8,624,561   11,103,194  

รวมทัง้หมด 125,535,653 132,765,473 129,992,294 

สัดสวน (%) 
1. อุตสาหกรรมอุปกรณ
อัจฉรยิะ (Smart devices) 3.31 4.17 4.46 

2. อุตสาหกรรมฮารดแวร 
(Hardware) 90.79 89.33 87.00 

3. อุตสาหกรรมซอฟทแวร 
(Software)  5.89 6.50 8.54 

รวมทัง้หมด 100.0 100.0 100.0 
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แผนภูมิที่ 14 การสะสมทุนถาวรที่เปนผลิตภัณฑดิจิทัล ณ ราคาประจําป 2560 - 2562 

 

4) การสงออกและนําเขาสนิคาและบริการ (Imports and Exports of  

Goods and Services) การสงออกสนิคาและบริการดิจิทัล 

การสงออกสินคาและบริการดิจิทัล ณ ราคาประจําป มีมูลคาโดยรวม 

1,414,296 ลานบาท และ 1,399,786 ลานบาท ในป 2560 และ ป 2561 ตามลําดับ 

จากน้ันไดปรับตัวลดลงเหลือ 1,293,842 ลานบาท ในป 2562 ตามภาวการณ

แขงขันในตลาดการคาระหวางประเทศ มูลคาสงออกสินคาสําคัญ จําแนกตาม

อุตสาหกรรมดิจิทัล ไดแก อุตสาหกรรมฮารดแวร (Hardware) มีมูลคา 763,513 

ลานบาท และ 766,233 ลานบาท ในป 2560 และ ป 2561 คิดเปนสัดสวน

ถึงรอยละ 54.74 ของมูลคาการสงออกสินคาดิจิทัลโดยรวม ในป 2561 อยางไร
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ก็ตามหลังจากนั้นมูลคาสงออกลดลงเหลือ 697,595 ลานบาท ในป 2562 

เนื่องจากความตองการในตลาดโลกที่ซบเซาลง และสวนหน่ึงเปนผลมาจากการ

เปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีที่ผูซื้อหันไปใชสินคาอื่นทดแทนสวนประกอบที่ผลิตใน

ประเทศไทย รายการที่สําคัญรองลงมา คือ อุตสาหกรรมสื่อสารมีมูลคาสงออกที่

ชะลอลงเชนกัน โดยมีมูลคา 224,333 ลานบาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 17.34 

ของมูลคาการสงออกสินคาและบริการโดยรวม ในป 2562  

สวนการสงออกบริการรายการที่มีมูลคาสูง คือ บริการดานอินเทอรเน็ต

และบริการที่เกี่ยวเน่ืองมีมูลคา 27,462 ลานบาท 28,066 ลานบาทและ 26,334 

ลานบาท ในป 2560 - 2562 ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 2.04 ของการสงออก

รวมในป 2562 รองลงมา คือ กิจกรรมดานกีฬาและนันทนาการ และตัวแทน

ธุรกิจการเดินทาง มีมูลคาสงออก 7,761 ลานบาท และ 5,333 ลานบาท คิดเปน

สัดสวนรอยละ 0.60 และ 0.41 ตามลําดับ ในป 2562  
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 การนําเขาสนิคาและบริการ 

การนําเขาสินคาและบริการมีมูลคาโดยรวม 1,281,223 ลานบาท และ 

1,355,910 ลานบาทในป 2560 และป 2561 ตามลําดับ และไดปรับตัวลดลงเหลือ 

1,298,955 ลานบาท ในป 2562 เนื่องจากสินคารายการหลักหลายรายการ   

มีมูลคาลดลงตามการชะลอตัวของเศรษฐกิจในประเทศ โดยเฉพาะหมวดที่มี

มูลคาสูง คือ อุตสาหกรรมฮารดแวร ซึ่งมีมูลคา 553,392 ลานบาท และ 599,317 

ลานบาท ในป 2560 และ ป 2561 หลังจากน้ันปรับตัวลดลงเหลือ 545,145 ลานบาท 

คิดเปนสัดสวนรอยละ 41.97 ของมูลคาการนําเขาสินคาและบริการโดยรวม

ในป 2562 หมวดอุตสาหกรรมสื่อสารก็มีมูลคาลดลงมาอยูที่ 247,880 ลานบาท 

ในสัดสวนรอยละ 19.08 รวมทั้งอุตสาหกรรมซอฟทแวร มีมูลคา 205,750 ลานบาท 

หรือสัดสวนรอยละ 15.84 ของมูลคาการนําเขาสินคาและบริการดิจิทัลโดยรวม 

ซึ่งมีแนวโนมลดลงเชนกัน สวนการนําเขาบริการประกอบดวยรายการที่สําคัญ 

ไดแก บริการดานอินเทอรเน็ต และบริการที่เก่ียวของ ยังมีมูลคาที่สูงขึ้นจาก 

33,571 ลานบาท ในป 2561 เพ่ิมขึ้นเปน 39,429 ลานบาท คิดเปนรอยละ 3.04 

ของมูลคาการนําเขาสินคาและบริการดิจิทัลโดยรวมในป 2562 
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การสงออกและนําเขาสนิคาและบริการในรูปแบบดัชนีลกูโซ (CVM) 

มูลคาการสงออกสินคาและบริการดิจิทัลที่แทจริงในรูปแบบปริมาณ

ลูกโซ (ป 2560 เปนปอางอิง) มีมูลคา 1,414,296 ลานบาท 1,365,123 ลานบาท 

และ 1,286,173 ลานบาท ในป 2560 และ 2561 และ 2562 ตามลําดับ เมื่อเทียบ

อัตราเปลี่ยนแปลงจากปที่ผานมาพบวาอัตราขยายตัวที่แทจริง ในป 2561 และ 

2562 ลดลงทั้ง 2 ป ในอัตรา -3.48 และ - 9.06 ตามลําดับ สวนการนําเขา

สินคาและบริการดิจิทัลที่แทจริงในรูปแบบดัชนีลูกโซ มูลคาเทากับ 1,281,224 

ลานบาท 1,335,703 ลานบาท และ 1,232,784 ลานบาท และเมื่อเทียบกับ

ปที่ผานมาพบวา ในป 2561 อัตราขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 4.25 สวนในป 2562  

มูลคาการนําเขาลดลงรอยละ -7.71 ซึ่งมีสาเหตุจากอัตราการเจริญเติบโตทาง

เศรษฐกิจโดยรวมของประเทศที่ชะลอตัวลงทั้งในภาคการผลิตและการลงทุน

สงผลใหการนําเขาสินคาดิจิทัล ซึ่งสวนใหญเปนสินคาทุนปรับตัวลดลงในป 2562 

ดังกลาว 

ตารางที่ 11 มูลคาการสงออกและการนําเขาสินคาและบริการในกลุมผลิตภัณฑ 

 ดิจิทัล ป 2560 - 2562 

  

มูลคาที่แทจริง แบบปริมาณลูกโซ 
(CVM) (ลานบาท) ดัชนีลูกโซ อัตราขยายตัว 

(%) 
2560 2561 2562 2560 2561 2562 2561 2562 

การสงออกสินคาและ
บริการดิจิทัล 

1,414,296 1,365,123 1,286,173 100.00 96.52 87.78 -3.48 -9.06 

การนําเขาสินคาและ
บริการดิจิทัล 

1,281,224 1,335,703 1,232,784 100.00 104.25 96.22 4.25 -7.71 
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5) ภาพรวมผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล 

ดานรายจาย  

ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผลจากเทคโนโลยีดิจทัลหรือ Digital 

GDP ดานรายจายซึ่งประกอบดวย รายจายเพ่ือการอุปโภคบริโภคขั้นสุดทายของ

ภาคเอกชน รายจายเพ่ือการอุปโภคขั้นสุดทายของภาครัฐบาล การสะสมทุนถาวร

เบ้ืองตน และการสงอออกและนําเขาสินคาและบริการ เมื่อพิจารณาภาพรวมของ

ผลการจัดทํา Digital GDP ดานรายจาย โดยวัดมูลคา ณ ราคาประจําป มีมูลคา 

631,906 ลานบาท 585,289 ลานบาท ในป 2560 และ 2561 และลดลงเหลือ 

544,778 ลานบาท ในป 2562 หดตัวลงตอเน่ืองในอัตรา 7.38 และ 6.92 ในป 2561 

และ 2562 ตามลําดับ  

เมื่อพิจารณาการขยายตัวของรายการตามองคประกอบของการใชจาย 

พบวา การใชจายเพ่ือการอุปโภคขั้นสุดทายของรัฐบาล ขยายตัวสูงที่สุด คือ รอยละ 

15.71 ในป 2562 รองลงมา คือ การใชจายอุปโภคและอุปโภคขั้นสุดทายของเอกชน 

ขยายตัวรอยละ 2.25 ในขณะที่การสะสมทุนถาวร การสงออก และการนําเขา 

หดตัวลงรอยละ 2.09 รอยละ 7.57 และรอยละ 4.20 ในป 2562 ตามลําดับ  

เมื่อพิจารณาโครงสรางของผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเน่ืองมาจาก

เทคโนโลยีดิจิทัล หรือ Digital GDP ดานรายจาย จะเห็นวาการอุปโภคบริโภคขั้น

สุดทายของภาคเอกชน มีสัดสวนเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง จากรอยละ 56.48 และ 

67.18 ในป 2560 และ 2561 จากน้ันไดยกระดับขึ้นถึงรอยละ 73.80 ของการใช

จายขั้นสุดทายที่เปนดิจิทัลโดยรวม ในป 2562 นับวามีบทบาทสําคัญตอการ

ขับเคลื่อนเศรษฐกิจดิจิทัลของประเทศรองลงมา คือ การสะสมทุนถาวร มี

ความสําคัญเชนกัน โดยมีสัดสวนเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ืองจนถึงรอยละ 23.86 ในป 2562 

สวนการอุปโภคขั้นสุดทายของรัฐบาล มีสัดสวนไมมากนักเพียงรอยละ 3.28 ของ
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การใชจายดิจิทัลโดยรวม การสงออกและการนําเขาสินคาและบริการดิจิทัล นับวามี

บทบาทสําคัญตอเศรษฐกิจไทยเน่ืองจากเปนฐานการผลิตเพ่ือการสงออกในกลุม

สินคาฮารดแวร อาทิ ช้ินสวนและอุปกรณคอมพิวเตอร และช้ินสวนอิเล็กทรอนิกส

อ่ืน ๆ ในมูลคาสงออกที่สูง อยางไรก็ตามมีแนวโนมลดตัวลงในป  2562 

ขณะเดียวกันประเทศไทยมีการพ่ึงพาสินคาทุนจากตางประเทศทั้งในสวน

ฮารดแวรและซอฟทแวรสําเร็จรูปในระดับสูงเชนกัน สงผลใหมูลคาการนําเขา

สินคาและบริการดิจิทัลอยูในระดับสูง อยางไรก็ตามเมื่อพิจารณามูลคาการ

สงออกสินคาและบริการดิจิทัลสุทธิ (x-m) พบวา มีมูลคาเปนบวก ในป 2560 

และ 2561 ยกเวนในป 2562 ที่การสงออกสินคาและบริการสุทธิมีคาเปนลบ 

หรือลดลงรอยละ 0.94 เน่ืองจากสถานการณสงออกที่ซบเซาลงดังกลาว 

รายละเอียดในตารางตอไปน้ี 

ตารางที่ 12 ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศอันเปนผลจากเทคโนโลยีดิจิทัล  

ดานการใชจาย 
 

องคประกอบดานการใชจาย มูลคา ณ ราคาประจําป (ลานบาท) อัตราเพ่ิม(รอยละ) 
2560 2561 2562 2561 2562 

Private final consumption 
expenditure 356,889 393,225 402,053 10.18 2.25 

General government final 
consumption expenditure 16,409 15,423 17,846 - 6.01 15.71 

Gross fixed capital 
formation (ผลิตภัณฑดิจิทัล) 125,536 132,765 129,992 5.76 - 2.09 

Plus : Exports of goods and 
services 1,414,296 1,399,786 1,293,842 - 1.03 - 7.57 

Less : Imports of goods and 
services 1,281,224 1,355,911 1,298,955 5.83 - 4.20 

Net export of goods and 
services 

 133,072   43,875  -5,113  - 67.03  - 111.65  
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องคประกอบดานการใชจาย มูลคา ณ ราคาประจําป (ลานบาท) อัตราเพ่ิม(รอยละ) 
2560 2561 2562 2561 2562 

Expenditure on Gross 
domestic products (Digital 
GDP ดานรายจาย) 

631,906 585,289 544,778 - 7.38 - 6.92 

สัดสวน (รอยละ) 
Private final consumption 
expenditure 56.48 67.18 73.80   

General government final 
consumption expenditure 2.60 2.64 3.28   

Gross fixed capital 
formation 19.87 22.68 23.86   

Plus : Exports of goods and 
services 223.81 239.16 237.50   

Less : Imports of goods and 
services 202.76 231.67 238.44   

Net export of goods and 
services 

21.06  
7.50 - 0.94    

Expenditure on Gross 
domestic products (Digital 
GDP ดานรายจาย) 

100.00 100.00 100.00 
  

6) ขอจํากัดของผลการศึกษา รายงานผลการวัดคาเศรษฐกิจดิจิทัล

อันเน่ืองจากเทคโนโลยีดิจิทัล(Digital contribution to GDP) ฉบับน้ี อาจกลาว

ไดวาการดําเนินงานในระยะที่ 2 น้ี แมวาไดพัฒนาวิธีการวัดคาเพ่ิมเติมจากระยะที่ 1 

หลายประการ แตยังมีขอจํากัดอีกหลายประการ ทั้งในสวนกรอบนิยามการ

กําหนดขอบเขตกิจกรรมเศรษฐกิจดิจิทัลที่แบงแยกไดยากระหวางกิจกรรม

เศรษฐกิจที่เปนดิจิทัลและไมใชดิจิทัล รวมทั้งความพรอมของขอมูลสถิติที่ใช

สนับสนุนการวัดคาในระบบบัญชีประชาชาติ ทั้ง 3 ดาน การดําเนินงานอาจ

จําเปนตองใชวิธีการประเมิน (Impute) และมีการปรับคาสถิติบางรายการให

เหมาะสมผลการวัดคาเศรษฐกิจดิจิทัลในระยะที่ 2 น้ีจึงอาจยังไมสมบูรณครบถวน 
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อาทิ การวัดผลผลิตบริการดิจิทัลของหนวยงานภาครัฐ ซึ่งจําแนกออกจากบริการ

ปกติของรัฐไดยาก การวัดมูลคาสวนเปลี่ยนสินคาดิจิทัลคงเหลือ ซึ่งเปนสวนหน่ึง

ของการวัดคาเศรษฐกิจดานการใชจาย เปนตน อยางไรก็ตามผลการวัดคาที่ได

สามารถสะทอนภาพเบ้ืองตนของขนาดเศรษฐกิจและองคประกอบที่สําคัญที่เปน

ปจจัยหลักในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจดิจิทัลของประเทศใหมีการเติบโตที่สูงกวา

เศรษฐกิจในรูปแบบเดิม (Traditional economy) หนวยงานและผูสนใจสามารถ

นําขอมูลสถิติที่จัดทําขึ้นน้ีไปใชประโยชนไดในเบ้ืองตน ซึ่งผูใชขอมูลควรพิจารณา

ถึงขอจํากัดที่กลาวถึงดังกลาว 
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